Stanovisko
k vo’bam prezidenta Slovenskej republiky
vo vysielani 2019

Predseda Narodnej rady Slovenskej republiky podla ¢l. 89 ods. 2 pism. d) Ustavy Slovenske;
republiky a § 20 a § 106 ods. 1 a § 115 ods. 1 zakona ¢. 180/2014 Z. z. o podmienkach vykonu
volebného prava (dalej len ,,zakon ¢. 180/2014 Z. z.“), rozhodnutim ¢. 8/2019 Z. z. zo dna 10. 1. 2019,
vyhlasil vol'by prezidenta Slovenskej republiky a urcil denl ich konania na sobotu 16. 3. 2019. Deni
pripadného druhého kola volieb urcil na sobotu 30. 3. 2019.

V zmysle § 20 ods. 3 zakona ¢. 180/2014 Z. z. sa vol'by budu konat’ v uréeny den, t. j. 16. 3. 2019
v ¢ase od 7:00 do 22:00 hod., resp. 30. 3. 2019 v ¢ase od 7:00 do 22:00 hod. Ak to miestne potreby
vyzaduju, mdze starosta obce urcit’ zaciatok hlasovania na skorSiu hodinu, najviac v§ak o dve hodiny.

Kancelaria Rady pre vysielanie aretransmisiu poskytuje nasledovny vyklad pravneho ramca
pre oblast’ vysielania vo vztahu k programovym zlozkam, ktoré by mohli ovplyvnit' hlasovanie
voli¢ov v prospech alebo v neprospech kandidatov vo volbach prezidenta Slovenskej republiky
v obdobi od 23. 2. 2019 do 16. 3. 2019, resp. v pripade konania druhého kola volieb do 30. 3. 2019.

* * *

Do posobnosti Rady v oblasti vykonu Statnej spravy podl'a ustanovenia § 5 ods. 1 pism. g) zakona
¢. 308/2000 Z. z. o vysielani a retransmisii a 0 zmene zakona ¢. 195/2000 Z. z. o telekomunikaciach
(dalej len ,,zakon o vysielani a retransmisii“) patri okrem iného aj dohliadat na dodrziavanie
povinnosti podl'a zdkona o vysielani a retransmisii a podl'a osobitnych predpisov.

Z odkazu pod ¢iarou €. 7 k vysSie citovanému ustanoveniu zédkona o vysielani a retransmisii je zrejmé,
ze ide o odkaz na tzv. volebné zakony. Vsetky zakony, ku ktorym tento legislativny odkaz povodne
smeroval, v8ak boli k 1. 7. 2015 zruSené. Namiesto nich dna 26. 6. 2014 vstupil do platnosti zdkon
¢. 181/2014 Z. z. o volebnej kampani a o zmene a doplneni zakona ¢. 85/2005 Z. z. o politickych
stranach a politickych hnutiach v zneni neskorsich predpisov (d’alej len ,,zakon o volebnej kampani®),
priCom vécsina jeho ustanoveni, vratane ustanoveni tykajucich sa vysielania, nadobudla u¢innost
dia 1. 7.2015.

Do posobnosti Rady v oblasti vykonu $tatnej spravy podl'a ustanovenia § 5 ods. 1 pism. g) zakona
o vysielani a retransmisii patri ,,dohliadat’ na dodrziavanie povinnosti podla tohto zdkona (zékon
¢. 308/2000 Z. z.) a podl'a osobitnych predpisov .

Podla § 32 ods. 9 zakona o vysiclani a retransmisii: ,, Vysielanie politickej reklamy a reklamy
propagujucej nabozenstvo alebo ateizmus sa zakazuje, ak osobitny predpis neustanovuje inak. **

Podla § 32 ods. 10 zdkona o vysielani a retransmisii: ,, Politicka reklama na ucely tohto zdkona
je verejné oznamenie urcené na

a) podporu politickej strany, politického hnutia, ¢lena strany alebo clena hnutia alebo kandidata,
pripadne v ich prospech pri volebnej kampani alebo pri referendovej kampani,

b) popularizaciu nazvu, znacky alebo hesiel politickej strany, politického hnutia alebo kandidata.
Podla § 32 ods. 11 zakona o vysielani a retransmisii: ,, Ustanovenie odseku 9 sa nevztahuje
na vysielanie prostrednictvom internetu. *



Vzmysle § 16 ods. 2 pism. ¢) zakona o vysiclani a retransmisii st vysielatel' a poskytovatel
audiovizualnej medialnej sluzby na poziadanie povinni zabezpec€it, aby ,,programy a ostatné zlozky
programovej sluzby a audiovizualnej medialnej sluzby na poZiadanie vysielané a poskytované v ramci
volebnej kampane boli v sulade s osobitnymi predpismi. *

Z § 12 ods. 6 zakona o volebnej kampani vyplyva, Ze pradvna Uprava vysielania pocas volebnej
kampane sa nevztahuje na vysielanie prostrednictvom internetu.

Na poskytovanie audiovizualnych medidlnych sluzieb na poZziadanie pocas volebnej kampane
sa vztahuje § 14 ods. 1 zakona o volebnej kampani, ktory upravuje zverejiiovanie informacii
o kandidatoch na prezidenta poc¢as volebného moratoria.

Z § 17 zékona o volebnej kampani vyplyva, Ze v stanovenom obdobi je zakazané zverejnovanie (teda
akékol'vek spristupnenie verejnosti) vysledkov volebnych prieskumov, ato ako v rozhlasovom
ateleviznom vysielani, tak aj vo vysielani prostrednictvom internetu a vramci poskytovania
audiovizualnych medialnych sluzieb na poZziadanie.

VOLEBNA KAMPAN VSEOBECNE

Zakon o volebnej kampani v ustanoveni § 2 ods. 1 definuje pojem volebnd kampar. Volebna kampan
je akakol'vek ¢innost’ politickej strany, politického hnutia, koalicie politickych stran a politickych
hnuti, kandidatov a tretich stran, smerujiica k propagécii ich Cinnosti, cielov a programu za uc¢elom
ziskania funkcie volenej podl'a osobitného predpisu, za ktoru sa obvykle plati thrada. Rozumie sa tym
¢innost’ v prospech aj v neprospech tychto subjektov.

Podla § 2 ods. 2 zadkona o volebnej kampani sa volebnd kampai zacina diiom uverejnenia
rozhodnutia o vyhlaseni volieb v Zbierke zakonov Slovenskej republiky (d’alej len "vyhlasenie
volieb") a kon¢i sa 48 hodin predo diiom konania volieb. V zmysle uvedeného sa volebna kampan
pred volbami prezidenta Slovenskej republiky zacne diia 10. 1. 2019 a skonéi diia 13. 3. 2019
vratane. Zaroven je potrebné uviest, Ze ide o obdobie pred prvym kolom volieb.

V stvislosti s volbami prezidenta Slovenskej republiky uvadza zakon o volebnej kampani aj druhé
kolo volieb. Ked’ze zakon trvanie volebnej kampane pre druhé kolo volieb priamo nevymedzuje, je
ucelné vychadzat’ z ustanoveni § 10 a 11 zakona o volebnej kampani, tykajtcich sa politickej reklamy.
V sulade s tym je potom pre volebni kampan pred druhym kolom volieb ucelné predpokladat’ obdobie
zafinajuce diom vyhlasenia vysledkov prvého kola volieb prezidenta Stitnou komisiou
a kon¢iacom 48 hodin pred konanim druhého kola volieb, t. j. do 28. 3. 2019 (do 6:59:59 hod.).

Podl'a § 2 ods. 3 zakona o volebnej kampani sa cinnost' inych subjektov ako politickej strany,
politického hnutia, koalicie politickych stran a politickych hnuti, kandidatov a tretich stran na podporu
alebo v neprospech politickych stran, koalicii politickych stran a kandidatov v ¢ase ustanovenom
na volebnu kampan zakazuje.

VOLEBNE MORATORIUM

Zakon o volebnej kampani stanovuje pre volby prezidenta Slovenskej republiky tzv. volebné
moratorium. Volebnu kampan je zakazané viest 48 hodin predo diiom konania volieb (§ 2 ods. 2
zakona o volebnej kampani). Volebnt kampan pred prvym kolom volieb je teda zakazané viest' odo
dia 14. 3. 2019 (od 0:00 hod.). Poslednym diniom na vedenie volebnej kampane pred prvym kolom
volieb je teda 13. 3. 2019 (do 23:59:59 hod.). Pre druhé kolo volieb bude platit, Ze volebni kampan
je zakazané viest’ od 28. 3. 2019 (od 7:00 hod.), a teda poslednym ditom na jej vedenie je 28. 3. 2019
(do 6:59:59 hod.).



Podla § 14 zakona o volebnej kampani je v rozhlasovom vysielani, televiznom vysielani a v ramci
audiovizualnej medialnej sluzby na poziadanie zakazané 48 hodin pred zaciatkom volieb a v den
konania volieb az do skoncenia hlasovania, t.j. v obdobi od 14. 3. 2019 (od 7:00 hod.) do 16. 3. 2019
(do 22:00 hod.), resp. v pripade konania druhého kola volieb v obdobi od 28. 3. 2019 (od 7:00 hod.)
do 30. 3. 2019 (do 22:00 hod.) zverejiovat’ informacie o kandidatoch na prezidenta v ich
prospech alebo neprospech.

Podla ustanovenia § 17 zakona o volebnej kampani je 14 dni predo diiom konania prvého kola
volieb a v defi konania volieb az do skon¢enia hlasovania, t. j. v obdobi od 2. 3. 2019 (od 0:00 hod.)
do 16. 3. 2019 (do 22:00 hod.), zakazané zverejiiovat’ vysledky volebnych prieskumov. Ak sa kona
druhé kolo volieb prezidenta, vysledky volebnych prieskumov je zakazané zverejiiovat’ v ¢ase 7 dni
predo diiom konania druhého kola volieb a v dent konania volieb az do skon¢enia hlasovania t. j.
v obdobi od 23. 3. 2019 (od 0:00 hod.) do 30. 3. 2019 (do 22:00 hod.). Poslednym dnom
na zverejhovanie vysledkov volebnych prieskumov pred prvym kolom volieb je teda 1. 3. 2019
(do 23:59:59 hod.) a pred druhym kolom volieb 22. 3. 2019 (do 23:59:59 hod.).

POLITICKA REKLAMA

Politicka reklama - Prvé kolo volieb

Podla § 32 ods. 9 zakona o vysielani a retransmisii je vysielanie politickej reklamy zakazané, ak
osobitny predpis neustanovuje inak. Osobitnym predpisom je v tomto pripade zakon o volebnej
kampani, ktory v ustanoveni § 12 ods. 1 vyslovne ustanovuje zaciatok vysielania politickej reklamy
na 21. deii predo diiom konania volieb prezidenta Slovenskej republiky a jeho koniec na 48
hodin predo diiom konania volieb.

Z uvedeného vyplyva, Ze stanovenym obdobim vysielania politickej reklamy pred prvym kolom
volieb prezidenta Slovenskej republiky, ktoré sa budu konat’ dna 16. 3. 2019 od 7:00 hod. do 22:00
hod., je obdobie od 23. 2. 2019 (od 0:00 hod.) do 13. 3. 2019 (do 23:59 hod.).

Pojem politicka reklama je definovany v § 32 ods. 10 zakona o vysielani a retransmisii.:

., Politicka reklama na ucely tohto zakona je verejné oznamenie urcené na

a) podporu politickej strany, politického hnutia, ¢lena strany alebo clena hnutia alebo kandidata,
pripadne v ich prospech pri volebnej kampani alebo pri referendovej kampani,

b) popularizaciu nazvu, znacky alebo hesiel politickej strany, politického hnutia alebo kandidata.
Politickou reklamou moze byt akykol'vek wvysielany komunikat, ktory naplni tuto definiciu.
Pri posludzovani politickej reklamy teda nebude rozhodujica forma vysielanych komunikatov, ale ich
obsah.

Zodpovednost za obsah politickej reklamy majt kandidati na prezidenta (§ 12 ods. 2 zakona
o volebnej kampani).

Vysielatelia musia zabezpecit, aby vysielanie politickej reklamy bolo na jeho zaciatku a na konci
zretene oznacené a oddelené od ostatnych programov ainych zloZziek programovej sluzby
odvysielanim oznamu, Ze ide o platené vysielanie (§ 12 ods. 3 zdkona o volebnej kampani).

S vyhradenim vysielacieho ¢asu na politicka reklamu stvisia aj naklady na politicka reklamu, ktoré
uhradzaju kandidati na prezidenta. Vysielatelia su podl'a ustanovenia § 11 ods. 6 zédkona o volebnej
kampani povinni zabezpecit' pre vSetkych kandidatov na prezidenta rovnaké podmienky nakupu
vysielacieho ¢asu a rovnaké cenové a platobné podmienky.

" Rozsudok Najvyssieho sudu Slovenskej republiky &. 857 5/2012



V pripade, ak je politicka reklama vysieland v inom ako S$tatnom jazyku, musi byt odvysieclana
vstulade s § 5 zakona ¢. 270/1995 o Statnom jazyku Slovenskej republiky v zneni neskorSich
predpisov.

Rozhlas a televizia Slovenska, vysielatel’ na zaklade zakona (d’alej aj ,,RTVS*)

Na zaklade ustanovenia § 11 ods. 1 zadkona o volebnej kampani je RTVS povinna vyhradit’ vysielaci
¢as na politicka reklamu pred vol'bami prezidenta Slovenskej republiky.

RTVS je povinna vyhradit’ na politickil reklamu vysielaci ¢as v rozsahu najviac po jednej hodine
vysielacieho ¢asu pre kazdého kandidata na prezidenta v televiznom vysielani a najviac po jednej
hodine vysielacicho ¢asu pre kazdého kandidata na prezidenta v rozhlasovom vysielani, spolu vSak
najviac desat’ hodin vysielacieho Casu na vysielanie politickej reklamy v rozhlasovom vysielani
a najviac desat’ hodin vysielacieho Casu na vysielanie politickej reklamy v televiznom vysielani.
Tento rozsah sa vztahuje na vSetky rozhlasové programové sluzby resp. televizne programové sluzby
jedného vysielatela spolocne.

RTVS tak neméZe odmietnut’ vyhradit' ¢as na odvysielanie politickej reklamy kandidatovi na
prezidenta, ak tento ¢as neprekracuje jednu hodinu, t. j. 60 minut. Pokial’ by vSak ¢as na vysielanie
politickej reklamy podla uplatnenych narokov kandidatov mal prekrocit’ spolu desat’ hodin, je RTVS
povinna rozdelit vyhradeny Cas na vysielanie politickej reklamy medzi jednotlivych kandidatov
pomerne, podla uplatnenych narokov. Ak kandidat na prezidenta prejavi zaujem iba o Cast’ ¢asu, na
ktory ma podla zakona narok, zvy$ny Cas moze vysielatel’ prerozdelit medzi kandidatov, ktori on
prejavili zaujem, priCom jednohodinovy zakonny limit musi ostat’ zachovany.

Niarok na vysielaci ¢as sa musi podla § 11 ods. 1 zakona o volebnej kampani uplatnit’ najneskér 5
dni pred zaciatkom vysielania politickej reklamy, inak zanikd. Z uvedeného vyplyva, Ze na vyhradenie
¢asu na vysielanie politickej reklamy ma konkrétny kandidat narok, pri¢om toto pravo si musi uplatnit’
najneskor 5 dni pred zaciatkom vysielania politickej reklamy (tzn. najneskor 18. 2. 2019). RTVS musi
v pripade riadneho a v€asného uplatnenia tohto naroku kandidatom na prezidenta vyhoviet.

RTVS rozdeli tento ¢as rovnomerne medzi kandidatov na prezidenta tak, aby uréenim ¢asu vysielania
nebol ziadny z kandidatov na prezidenta znevyhodneny (§ 11 ods. 3 zédkona o volebnej kampani).

Vysielatel’, ktory ma opravnenie na vysielanie na zaklade licencie (d’alej len ,vysielatel
s licenciou*)

Vysielatel'ovi s licenciou zakon o volebnej kampani neukladd povinnost vyhradit' vysielaci Cas
na politicktl reklamu pred vol'bami prezidenta Slovenskej republiky.

Vysielatel’ s licenciou teda mo6ze na politickl reklamu pred vol'bami prezidenta Slovenskej republiky
vyhradit’ vysielaci Cas, pricom zakon obmedzuje len rozsah vyéleneného vysielacieho ¢asu. Vysielatel
s licenciou mdze na vysielanie politickej reklamy vyhradit’ vysielaci ¢as v rozsahu najviac po 30
minut vysielacicho Casu pre kazdého kandidata na prezidenta, spolu vSak najviac desat’ hodin
vysielacieho ¢asu (§ 11 ods. 4 zakona o volebnej kampani). Tento rozsah sa vztahuje na vSetky
programové sluzby spolo¢ne.

V zmysle vysSie uvedeného vysielatel’ s licenciou nemusi vyhradit' ¢as na odvysielanie politickej
reklamy vObec a na vyhradenie Casu na odvysielanie politickej reklamy neexistuje pre kandidatov na
prezidenta zédkonny narok. Ak sa vSak vysielatel’ s licenciou rozhodne vyhradit’ ¢as na odvysielanie
politickej reklamy, rozdeli tento Cas rovnomerne medzi kandidatov na prezidenta tak, aby urCenim
¢asu vysielania nebol Ziadny z kandidatov na prezidenta znevyhodneny (§ 11 ods. 3 zdkona o volebnej
kampani).

Pokial' kandidat na prezidenta prejavi zaujem o vysielaci ¢as vyhradeny vysielatelmi s licenciou
na vysielanie politickej reklamy, atento by presahoval spolu 10 hodin, su vysielatelia s licenciou



povinni rozdelit vyhradeny ¢as na vysielanie politickej reklamy medzi jednotlivych kandidatov
pomerne, podl'a uplatnenych poziadaviek, pricom 30-mintitovy zakonny limit musi ostat’ zachovany.

Politicka reklama - Druhé kolo volieb

Ustanovenie § 11 ods. 8 zakona o volebnej kampani zakotvuje podmienky kampane pre pripad
konania druhého kola volieb prezidenta Slovenskej republiky.

V pripade konania druhého kola volieb prezidenta sa ustanovenie § 12 ods. 1 neuplatiiuje a vysielanie
politickej reklamy je dovolené v Case zafinajicom sa diiom vyhlasenia vysledkov prvého kola
volieb prezidenta Statnou komisiou a kon¢iacom 48 hodin pred konanim druhého kola volieb,
t. j. do 28. 3. 2019 (do 6:59:59 hod.).

Rozhlas a televizia Slovenska, vysielatel’ na zaklade zakona

Podla § 11 ods. 8 zakona o volebnej kampani je RTVS povinna vyhradit’ vysielaci ¢as na politicka
reklamu pred druhym kolom volieb prezidenta Slovenskej republiky, ato konkrétne 2 hodiny
vysielacieho ¢asu osobitne v rozhlasovom vysielani a osobitne v televiznom vysielani.

Kandidati na prezidenta uplatnia narok na vysielaci ¢as do 24 hodin od vyhlasenia vysledkov prvého
kola volieb. RTVS rozdeli tento ¢as rovnomerne medzi kandidatov na prezidenta tak, aby uréenim
Casu vysielania nebol Ziadny z kandidatov na prezidenta znevyhodneny (§ 11 ods. 3 zakona o volebne;j
kampani).

Vysielatel’ s licenciou

Vysielatel'ovi s licenciou zakon o volebnej kampani pre druhé kolo volieb prezidenta Slovenskej
republiky neukladd povinnost vyhradit’ vysielaci ¢as na politick reklamu.

Podla § 11 ods. 8 zakona o volebnej kampani moéze vysielatel’ s licenciou vyhradit’ na politicku
reklamu pred druhym kolom volieb prezidenta Slovenskej republiky najviac 2 hodiny vysielacicho
Casu. Ak sa vysielatel’ s licenciou rozhodne vyhradit’ vysielaci ¢as na odvysielanie politickej reklamy,
uplatni sa ustanovenie § 11 ods. 3 zakona o volebnej kampani primerane.

KAMPAN V. REKLAMA

Podrla § 12 ods. 4 zakona o volebnej kampani je zakazané vysielat’ politicku reklamu v ¢ase, ktory je
v rozhlasovom a televiznom vysielani vyhradeny na reklamu. Na cas poskytnuty vo vysielani
politickej reklame sa nevztahuji obmedzenia ¢asového rozsahu vysielanej reklamy podla § 36 a 37
zakona o vysielani a retransmisii.

SPRAVODAJSKE A PUBLICISTICKE PROGRAMY

Za politicka reklamu sa podla § 12 ods. 5 zakona o volebnej kampani nepovazuje vysielanie
spravodajskych programov a publicistickych programov, ak sa realizuji v sulade s programovou
skladbou.’

V zmysle uveden¢ho sa na spravodajské a publicistické (teda aj politicko-publicistické programy)
nevztahuju ziadne obmedzenia v pripade, ze sa realizuju v sulade s platnou programovou Struktirou
vysielania jednotlivych vysielatel'ov. Z uvedeného vyplyva, ze aj pocas volieb su vysielatelia povinni

2 Z&kon o volebnej kampani pouziva v tomto ustanoveni int terminologiu (sluzba). V sulade s ustanoveniami
zéakona o vysielani a retransmisii je vSak zrejmé, Ze ide o programovu skladbu programovej sluzby.



dodrziavat’ povinnosti vyplyvajlice zo zakona o vysielani a retransmisii, a teda su povinni zabezpecit,
aby spravodajské a publicistické programy aj v tomto obdobi boli vysielané v sulade s kritériami, ktoré
na tento druh programu kladie zakon.

DISKUSNE PROGRAMY

Zakon o volebnej kampani pojem diskusné programy nedefinuje. Upravuje vSak postup pri vysielani
diskusnych programov, spolo¢ne pre Rozhlas a televiziu Slovenska a pre vysielatel'ov s licenciou.

Obdobim vysielania diskusnych programov pre vol'by prezidenta Slovenskej republiky je rovnaké
obdobie ako pre vysielanie volebnej kampane. Toto obdobie za¢ina diiom uverejnenia rozhodnutia
o vyhlaseni volieb a kon¢i 48 hodin predo diiom konania volieb, t. j. od 10. 1. 2019 do 13. 3. 2019
(do 23:59 hod.), resp. pre druhé kolo voliecb diiom vyhlasenia vysledkov prvého kola volieb
prezidenta Statnou komisiou a konciacom 48 hodin pred konanim druhého Kkola volieb,
t. j. do 28. 3.2019 (do 6:59 hod.).

Pre diskusné programy nie st upravené osobitné pravidla regulacie ich vysielaného obsahu. Ked'ze
vSak s velkou pravdepodobnostou pojde o politicko-publicistické programy, bude potrebné dbat’
na dodrzZiavanie § 16 ods. 3 pism. b) zdkona o vysielani a retransmisii, tzn. zabezpecit’
objektivnost’ a nestrannost’ tychto programov, pricom nazory a hodnotiace komentare musia byt
oddelené od informacii spravodajského charakteru.

Rozhlas a televizia Slovenska, vysielatel’ na ziklade zikona

Podla § 11 ods. 2 zakona o volebnej kampani je RTVS povinna vyhradit' okrem Casu na politicku
reklamu aj 10 hodin vysielacieho casu na diskusné programy v rozhlasovom vysielani a desat’ hodin
vysielaciecho Casu na diskusné programy v televiznom vysielani. V pripade konania druhého kola
volieb p6jde o 2 hodiny vysielacicho ¢asu osobitne v rozhlasovom vysielani a osobitne v televiznom
vysielani.

RTVS rozdeli tento ¢as rovnomerne medzi kandidatov na prezidenta tak, aby uréenim ¢asu vysielania
nebol ziadny z kandidatov znevyhodneny (§ 11 ods. 3 zdkona o volebnej kampani).

Vysielatel’ s licenciou

Vysielatel s licenciou mozZe v obdobi, v ktorom je v zmysle zakona o volebnej kampani povolené viest
volebni kampan, vysielat’ okrem politickej reklamy aj diskusné programy s kandidatmi na prezidenta
len v pripade, ak ich zaradenie do programovej Struktury na toto obdobie schvalila Rada. Vysielatel s
licenciou je povinny predlozit’ Rade najneskor 25 dni pred zafiatkom vysielania takéhoto programu
jeho projekt, ktory musi obsahovat’ aj spdsob vyberu tGcastnikov diskusii zabezpecujuci, aby nebol
ziadny z kandidatov na prezidenta znevyhodneny. Zaradenie takého programu do vysielania sa
nepovazuje za zmenu programovej skladby.’

Podla § 11 ods. 8 zakona o volebnej kampani mdze vysielatel’ s licenciou v pripade konania druhého
kola volieb vyhradit’ na vysielanie diskusnych programov najviac 2 hodiny vysielacicho ¢asu. Ak sa
vysielatel’ s licenciou rozhodne vyhradit’ vysielaci ¢as na odvysielanie diskusného programu, uplatni
sa ustanovenie § 11 ods. 3 zakona o volebnej kampani primerane.

3 Z&kon o volebnej kampani pouziva v tomto ustanoveni int terminologiu (sluzba). V sulade s ustanoveniami
zéakona o vysielani a retransmisii je vSak zrejmé, Ze ide o programovu skladbu programovej sluzby.



VOLEBNE PRIESKUMY a ZVEREJNENIE UDAJOV O OBJEDNAVATELOVI
A DODAVATELOVI

Podrla ustanovenia § 17 zakona o volebnej kampani je 14 dni predo diiom konania volieb a v den
konania volieb az do skon¢enia hlasovania, t. j. v obdobi od 2. 3. 2019 (od 0:00 hod.) do 16. 3. 2019
(do 22:00 hod.), zakazané zverejniovat’ vysledky volebnych prieskumov.

Ak sa kona druhé kolo volieb prezidenta, vysledky volebnych prieskumov je zakazané zverejnovat
v Case 7 dni predo diiom konania druhého kola volieb a v deti konania volieb az do skoncenia
hlasovania t. j. v obdobi od 23. 3. 2019 (od 0:00 hod.) do 30. 3. 2019 (do 22:00 hod.). Poslednym
dnom na zverejnovanie vysledkov volebnych prieskumov pred prvym kolom volieb je teda 1. 3. 2019
(do 23:59:59 hod.) a pred druhym kolom volieb 22. 3. 2019 (do 23:59:59 hod.).

Okrem dni konania volieb a obdobia 14 dni, resp. 7 dni predo dfiom konania volieb teda vysielatelia
mozu zverejiiovat’ vysledky volebnych prieskumov. V stlade s § 16 ods. 3 pism. a) zakona o vysielani
a retransmisii vS8ak musia vysielatelia dbat’ na to, aby volebné prieskumy boli reprodukované
nezaujato, pricom musia byt zverejnené vsetky dostupné informacie o prieskume (t. j. parametre
prieskumu ako identifikacia organizacie, ktora prieskum vykonala, zadavatel' prieskumu, velkost
reprezentativnej vzorky obyvatel'stva atd’.) a zverejnené musia byt vysledky preferencii vsetkych
kandidatov na prezidenta, kandidujucich vo volbach prezidenta Slovenskej republiky. Prezentovanie
predvolebnych preferencii len vybranych kandidatov, by nebolo vstlade s pravom verejnosti
na vSestranné a objektivne informacie, ani v sulade s povinnost'ou vysielatel'a zabezpecit vSestrannost
informacii a nazorovu pluralitu v ramci vysielanej programovej sluzby.

Zakon o volebnej kampani v § 15 ustanovuje povinnost’ pre kazdého, kto vedie volebnu kampan podla
tohto zakona, zabezpecit’, aby odvysieland politicka reklama, predvolebné prieskumy a volebné
prieskumy verejnej mienky obsahovali udaje o objednavatelovi a dodavatelovi. Pri vysielani
politickej reklamy v rozhlasovom vysielani, ktora je kratSia ako 30 seklnd, sa uvadza len udaj
o objednavatel'ovi.

Zverejnené musia byt ticto udaje:
- fyzicka osoba: meno, priezvisko a obec trvalého pobytu,
- pravnicka osoba: nazov, sidlo a identifikacné ¢islo organizacie.

Z § 2 ods. 1 a 3 zakona o volebnej kampani vyplyva, ze volebnu kampan v suvislosti s vol'bami mdzu
viest’ tieto subjekty (ten kto vedie volebnu kampan): politicka strana, politické hnutie, koalicia
politickych stran a politickych hnuti, kandidati a tretie strany. Volebna kampan méze byt vedena
v prospech aj v neprospech tychto subjektov. Cinnost’ inych subjektov na podporu alebo v neprospech
politickych stran, koalicii politickych stran a kandidatov sa v Case ustanovenom na volebnu kampan
zakazuje.

Sposob, akym by mali byt udaje zverejnené v televiznom a rozhlasovom vysielani, nie je v zadkone
o volebnej kampani urCeny. Z povahy veci vyplyva, Ze v rozhlasovom vysielani budi udaje zverejnené
slovom, zatial’ o v televiznom vysielani mézu byt’ zverejnené slovom, obrazom alebo kombinéciou
tychto spdsobov. Ktorym z tychto spdsobov, poc¢as akého dlhého ¢asového tiseku a v ktorom momente
vramci vysielania sa tak ma stat, zakon ponechava na toho, kto vedie volebnu kampan. Tato
povinnost’” bude teda pre volby prezidenta Slovenskej republiky splnena, ak tieto udaje budu
zverejnené aspon jedenkrat v ramci vysielania kazdej politickej reklamy, kazdého predvolebného
prieskumu a kazdého volebného prieskumu verejnej mienky, takym spésobom, aby sa s nimi divak
mohol oboznamit’.

Utelom tohto ustanovenia je vytvorenie moznosti pre divaka ziskat informéciu o tom, kto je
objednavatelom a kto dodavatelom odvysielanej politickej reklamy, predvolebnych prieskumov
a volebnych prieskumov verejnej mienky.



VYSIELANIE INEHO OBSAHU

Podrla ustanovenia § 11 ods. 7 zdkona o volebnej kampani je pre RTVS aj pre vysielatelov s licenciou
vysielanie akychkol'vek inych programov ako diskusnych programov, spravodajskych programov,
publicistickych programov a politickej reklamy, ktoré by mohli ovplyvnit' hlasovanie o0s6b
opravnenych volit’ v prospech alebo v neprospech kandidata na prezidenta, pocas kampane zakdzané.

Uvedeny zakaz sa vztahuje na vSetky iné relacie, v ktorych existuje moznost’, ze by akymkol'vek
sposobom mohli ovplyvnit’ hlasovanie voli¢ov v prospech alebo v neprospech kandidata na prezidenta.

VYSIELATEL PRQSTREDNiCTYOM INTERNETU A POSKYTOVATELDL
AUDIOVIZUALNEJ MEDIALNEJ SLUZBY NA POZIADANIE

Ustanovenie § 32 ods. 11 zdkona o vysielani a retransmisii upravuje vynimku zo vSeobecného
zakazu vysielania politickej reklamy pre vysielanie prostrednictvom internetu.

Podra § 2b zakona o vysielani a retransmisii sa povinnosti vysielatel'a prostrednictvom internetu podla
ustanoveni tohto zakona vzt'ahuju na vysielatel’a prostrednictvom internetu, ktory vysiela programovi
sluzbu vyhradne prostrednictvom internetu. Z uvedené¢ho je mozné vyvodit, ze pre ucely zakona
o vysielani a retransmisii je za vysielanie prostrednictvom internetu mozné povazovat iba vysielanie,
ktor¢é je realizované vyhradne prostrednictvom internetu (a teda nie ,,on-line" vysielanie programove;j
sluzby, ktora je v totoznej forme vysielana aj inym sposobom ako prostrednictvom internetu).

Zo znenia § 32 ods. 9 zakona o vysielani a retransmisii vyplyva, Ze zakaz vysielania politickej reklamy
sa rovnako nevzt’ahuje ani na poskytovatel’a audiovizudlnej medidlnej sluzby na poZiadanie.

Podla § 16 ods. 2 pism. c¢) zakona o vysielani a retransmisii si vysielatelia (aj prostrednictvom
internetu) a poskytovatelia audiovizualnych medialnych sluZieb na poziadanie povinni zabezpecit, aby
ich programy v ramci volebnej kampane boli v stilade s osobitnymi predpismi. Zakon o volebne;j
kampani je osobitnym predpisom, ktory upravuje vysielanie politickej reklamy pocas volebnej
kampane pre volby prezidenta Slovenskej republiky v § 11 a 12, ato vyhradne vo vztahu k RTVS
a drzitel'om licencie na vysielanie. Zaroven v § 12 ods. 6 zakona o volebnej kampani stanovuje, Ze na
vysielatel'a (vyhradne) prostrednictvom internetu sa tieto ustanovenia nevzt'ahuju.

Z uvedeného je zrejmé, Ze vysielatel’ prostrednictvom internetu a aj poskytovatel’ audiovizualnej
mediilnej sluZby na poZiadanie mé6Zu vysielat’, resp. poskytovat® politicku reklamu.

Mozno teda uviest, Ze vysielatelia prostrednictvom internetu a poskytovatelia audiovizualnej
medialnej sluzby na poziadanie méZu vysielat, resp. poskytovat’ politicka reklamu (volebné spoty,
platent inzerciu), zverejiiovat volebné plagaty, pripadne vysielat, resp. poskytovat programy
s kandidatmi na prezidenta. Zaroven vSak aj pre tieto subjekty plati povinnost’ dodrZiavat’ volebné
moratorium (§ 2 ods. 2 a § 17 zakona o volebnej kampani).

* * *

Na zaver je potrebné zdoraznit, Ze aj pocas obdobia vysielania volebnej kampane pred volbami
prezidenta Slovenskej republiky je potrebné zo strany vysielatelov dbat’ na plnenie vSetkych
povinnosti vyplyvajucich zo zakona o vysielani a retransmisii.

PhDr. Marta Danielova
predsedni¢ka Rady
pre vysielanie a retransmisiu



