Komentar k zakonnej uprave vysielania v Case volieb
do Narodnej rady Slovenskej republiky

Predseda Narodnej rady Slovenskej republiky podla ¢l. 89 ods. 2 pism. d) Ustavy Slovenske;
republiky a § 56 ods. 1 zakona ¢. 180/2014 Z. z. o podmienkach vykonu volebného prava (d’alej len
»zakon €. 180/2014 Z. z.*%), rozhodnutim ¢. 307/2015 Z. z. zo dnha 12. 11. 2015, vyhlasil vol'by do
Narodnej rady Slovenskej republiky (d’alej len ,,voI'by do NR SR*) a urcil den ich konania na sobotu
5. 3. 2016.

V zmysle § 20 ods. 3 z&kona ¢. 180/2014 Z. z. sa vol'by budu konat’ v ureny def, t.j. 5. 3. 2016 v ¢ase
od 7:00 do 22:00 hod. Ak to miestne potreby vyzaduju, moze starosta urcit’ zaciatok hlasovania na
skorSiu hodinu, najviac v3ak o dve hodiny.

Kanceléria Rady pre vysielanie aretransmisiu (d’alej len ,,Rada*) poskytuje nasledovny vyklad
pravneho ramca pre oblast’ vysielania vo vztahu k programovym zlozkam, ktoré by mohli ovplyvnit

hlasovanie voli¢ov v prospech alebo v neprospech kandidujticej politickej strany, resp. koalicie
v obdobi od 13. 2. 2016 do 5. 3. 2016.

Do pdsobnosti Rady v oblasti vykonu Statnej spravy podla ustanovenia § 5 ods. 1 pism. g) zdkona
¢. 308/2000 Z. z. o vysielani a retransmisii a o zmene zakona ¢. 195/2000 Z. z. o telekomunikaciach
(d’alej len ,,zdkon o vysielani aretransmisii“) patri okrem iného aj dohliadat’ na dodrZiavanie
povinnosti podl'a zakona o vysielani a retransmisii a podl'a osobitnych predpisov.

Z odkazu pod ¢iarou ¢. 7 k vySSie citovanému ustanoveniu zakona o vysielani a retransmisii je zrejmé,
Ze ide o0 odkaz na tzv. volebné zadkony. VSetky zakony, ku ktorym tento legislativny odkaz pévodne
smeroval, v8ak boli k 1. 7. 2015 zruSené. Namiesto nich vsthpil diia 26. 6. 2014 do platnosti zakon
¢. 181/2014 Z. z. o volebnej kampani a 0 zmene a doplneni zakona ¢. 85/2005 Z. z. o politickych
stranach a politickych hnutiach v zneni neskorsich predpisov (d’alej len ,,zakon o volebnej kampani®),

pricom vécsina jeho ustanoveni, vratane ustanoveni tykajtcich sa vysielania, nadobudla ucinnost
1.7.2015.

Z&akon o volebnej kampani vo svojom ustanoveni § 12 ods. 7 ur¢uje kompetenciu Rady dohliadat’ na
dodrziavanie jeho ustanoveni v Casti, v ktorej obsahuje osobitni upravu vo vztahu k z&konu
o vysielani aretransmisii. Ztoho vyplyva, Ze administrativnopravnu zodpovednost’ za porusenie
niektorého z ustanoveni zakona o volebnej kampani upravujucich vysielanie pocas volebnej kampane,
vyvodzuje Rada.

Do pbsobnosti Rady v oblasti vykonu $tatnej spravy podl'a ustanovenia § 5 ods. 1 pism. g) zdkona
o vysielani a retransmisii patri ,, dohliadat na dodrziavanie povinnosti podla tohto zdkona (zdkon
¢. 308/2000 Z. z.) a podla osobitnych predpisov*.

Podla § 32 ods. 9 zakona o vysielani a retransmisii: ,,Vysielanie politickej reklamy a reklamy
propagujucej naboZenstvo alebo ateizmus sa zakazuje, ak osobitny predpis neustanovuje inak.*

Podl'a § 32 ods. 10 zakona 0 vysielani a retransmisii: ,, Politickd reklama na ucely tohto zdkona je
verejné oznamenie urcené na

a) podporu politickej strany, politického hnutia, clena strany alebo c¢lena hnutia alebo kandiddta,
pripadne v ich prospech pri volebnej kampani alebo pri referendovej kampani,

b) popularizaciu nazvu, znacky alebo hesiel politickej strany, politického hnutia alebo kandidata.



Podl'a § 32 ods. 11 zakona o vysielani a retransmisii: ,, Ustanovenie odseku 9 sa nevztahuje na
vysielanie prostrednictvom internetu.

V zmysle § 16 ods. 2 pism. c) zadkona o vysielani a retransmisii st vysielatel' a poskytovatel
audiovizualnej medidlnej sluzby na poziadanie povinni zabezpeéit, aby ,,programy a ostatné zlozky
programovej sluzby a audiovizualnej medialnej sluzby na poZiadanie vysielané a poskytované v ramci
volebnej kampane boli v sulade s osobitnymi predpismi.*

Z 8§ 12 ods. 6 zakona o volebnej kampani vyplyva, Ze pravna Uprava vysielania pocas volebnej
kampane sa nevztahuje na vysielanie prostrednictvom internetu.

Na poskytovania audiovizualnych medialnych sluzieb na poziadanie pocas volebnej kampane sa
vztahuje vylu¢ne 8 14 ods. 1 zakona o volebnej kampani, ktory upravuje zverejiiovanie informécii
o kandidujucich politickych stranach a kandidujucich koaliciach politickych stran pocas volebného
moratoria.

Z 8§ 17 zakona o volebnej kampani vyplyva, Ze v stanovenom obdobi je zakdzané zverejiiovanie (teda
akékol'vek spristupnenie verejnosti) vysledkov volebnych prieskumov, ato ako v rozhlasovom
a televiznom vysielani, tak aj vo vysielani prostrednictvom internetu avramci poskytovania
audiovizualnych medialnych sluZieb na poZiadanie.

VOLEBNA KAMPAN

Z&kon o volebnej kampani v ustanoveni § 2 ods. 1 definuje pojem volebnd kampaii. Volebna kampari
je akakol'vek c¢innost’ politickej strany, politického hnutia, koalicie politickych stran a politickych
hnuti, kandidatov a tretich stran, za ktord sa obvykle plati dhrada, smerujica k propagacii ich
¢innosti, ciel'ov a programu za G¢elom ziskania funkcie volenej podla osobitného predpisu. Rozumie
sa tym ¢innost’ v prospech aj v neprospech tychto subjektov.

Podla § 2 ods. 2 zakona o volebnej kampani sa volebna kampan zacina diom uverejnenia
rozhodnutia o vyhlaseni volieb v Zbierke zakonov Slovenskej republiky (d’alej len "vyhlasenie
volieb") a konéi sa 48 hodin predo diiom konania volieb. Casom konania volebnej kampane je teda
obdobie od 12. 11. 2015 do 2. 3. 2016 vratane.

Podl'a § 2 ods. 3 zakona o volebnej kampani sa cinnost' inych subjektov ako politickej strany,
politického hnutia, koalicie politickych stran a politickych hnuti, kandidatov a tretich stran na podporu
alebo v neprospech politickych stran, koalicii politickych stran a kandidatov v case ustanovenom na
volebntl kamparni zakazuje.

! Podra § 8 ods. 1 a 2 zékona o volebnej kampani tretou stranou na t&ely tohto zakona je fyzicka osoba, fyzicka
osoba - podnikatel' alebo pravnickd osoba, ktord je zaevidovanad Statnou komisiou pre volby a kontrolu
financovania politickych strn. Tretou stranou na uéely zadkona o volebnej kampani nemdZe byt §tat, Fond
narodného majetku Slovenskej republiky, Slovensky pozemkovy fond, obec alebo vysSi Uzemny celok,
pravnickd osoba, ktorej zriadovatel' alebo zakladatel’ je §tat, Fond narodného majetku Slovenskej republiky,
Slovensky pozemkovy fond, obec alebo vySSi Uzemny celok, pravnicka osoba, v ktorej ma majetkovi ucast’ §tat,
Fond narodného majetku Slovenskej republiky, Slovensky pozemkovy fond, obec alebo vySsi Uzemny celok,
verejnopravna institdcia a pravnicka osoba zriadend zakonom, fyzicka osoba, ktord nema trvaly pobyt na Gzemi
Slovenskej republiky a pravnicka osoba, ktord ma sidlo v zahranici.



VOLEBNE MORATORIUM

Zé&kon o volebnej kampani, na rozdiel od predchadzajucej pravnej Upravy, zavadza pre volby
do NR SR tzv. volebné moratérium. Volebnii kampaii je zakdzané viest' 48 hodin predo diiom
konania volieb (8§ 2 ods. 2 zakona o volebnej kampani). Volebnt kampan je teda zakazané viest odo
dna 3. 3. 2016 (od 0:00 hod.).

Podl'a § 14 zakona o volebnej kampani je v rozhlasovom vysielani, televiznom vysielani a v ramci
audiovizualnej medialnej sluzby na poziadanie zakazané 48 hodin pred zaéiatkom volieb a v den
konania volieb az do skoncenia hlasovania, t.j. v obdobi od 3. 3. 2016 (od 7:00 hod.) do 5. 3. 2016
(do 22:00 hod.) zverejiiovat’ informacie (iné ako politicka reklama) o kandidujucich politickych
stranach a kandidujucich koaliciach politickych stran v ich prospech alebo neprospech.

Podla ustanovenia § 17 zakona o volebnej kampani je 14 dni predo diiom konania volieb a v der
konania volieb az do skonéenia hlasovania, t.j. v obdobi od 20. 2. 2016 (od 0:00 hod.) do 5. 3. 2016
(do 22:00 hod.), zakazané zverejiiovat’ vysledky volebnych prieskumov.

POLITICKA REKLAMA

Podl'a § 32 ods. 9 zakona o vysielani a retransmisii je vysielanie politickej reklamy zakazané, ak
osobitny predpis neustanovuje inak. Osobitnym predpisom je v tomto pripade zakon o volebnej
kampani, ktory v ustanoveni § 12 ods. 1 vyslovne ustanovuje zaé¢iatok vysielania politickej reklamy
na 21. deii predo diiom konania volieb do NR SR a jeho koniec na 48 hodin pred diiom konania
volieb.

Z uvedeného vyplyva, Ze stanovenym obdobim vysielania politickej reklamy pre vol'by do NR SR,
ktoré sa budu konat’ dita 5. 3. 2016 od 7:00 do 22:00 hod., je obdobie od 13. 2. 2016 (od 0:00 hod.)
do 2. 3. 2016 (do 23:59 hod.).

Pojem politicka reklama je definovany v § 32 ods. 10 zakona o vysielani a retransmisii.:

,, Politicka reklama na ucely tohto zdkona je verejné oznamenie urcené na

a) podporu politickej strany, politickeho hnutia, ¢lena strany alebo clena hnutia alebo kandidata,
pripadne v ich prospech pri volebnej kampani alebo pri referendovej kampani,

b) popularizaciu nazvu, znacky alebo hesiel politickej strany, politického hnutia alebo kandidata.
Politickou reklamou moze byt akykolvek vysielany komunikat, ktory naplni tito definiciu. Pri
posudzzovanl' politickej reklamy teda nebude rozhodujica forma vysielanych komunikatov, ale ich
obsah.

Zodpovednost’ za obsah politickej reklamy maju kandidujlce politické strany a kandidujuce koalicie
politickych stran (§ 12 ods. 2 zakona o volebnej kampani).

Vysielatelia musia zabezpecit, aby vysielanie politickej reklamy bolo na jeho zaciatku a konci
zretelne oznaené a oddelené od ostatnych programov ainych zloZiek programovej sluzby
odvysielanim oznamu, Ze ide o platené vysielanie (8§ 12 ods. 3 zakona o volebnej kampani).

S vyhradenim vysielacieho ¢asu na politickll reklamu suvisia aj naklady na politicka reklamu, ktoré
uhradzaju kandidujuce politické strany a kandidujtce koalicie politickych stran. Vysielatelia su podl'a
ustanovenia 8 10 ods. 6 zékona o volebnej kampani povinni zabezpecit' pre vsetky kandidujuce
politické strany a kandidujuce koalicie politickych stran rovnaké podmienky nakupu vysielacieho casu
a rovnaké cenové a platobné podmienky.
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V pripade, ak je politickd reklama vysieland vinom ako Statnom jazyku, musi byt odvysieland

vsulade s § 5 zakona ¢&. 270/1995 o Stitnom jazyku Slovenskej republiky v zneni neskorsich
predpisov.

Rozhlas a televizia Slovenska, vysielatel’ na zaklade zakona (d’alej len ,,RTVS*)

Na zéklade ustanovenia § 10 ods. 1 zakona o volebnej kampani je RTVS povinna vyhradit’ vysielaci
¢as na politicka reklamu pred vol'bami do NR SR.

RTVS je povinnd vyhradit' na politicki reklamu vysielaci ¢as vrozsahu najviac po 30 minut
vysielaciecho Casu pre kandidujucu politickGi stranu alebo kandidujucu koaliciu politickych stran
v televiznom vysielani a najviac po 30 mintit vysielacieho ¢asu pre kandidujicu politickt stranu alebo
kandidujlcu koaliciu politickych stran v rozhlasovom vysielani, spolu v$ak najviac desat’ hodin
vysielacieho Casu na vysielanie politickej reklamy v rozhlasovom vysielani a najviac desat’ hodin
vysielacieho ¢asu na vysielanie politickej reklamy v televiznom vysielani. Tento rozsah sa vzt'ahuje na
vsetky rozhlasové programové sluzby resp. televizne programové sluzby jedného vysielatel’a spolo¢ne.

RTVS tak nemdze odmietnut’ vyhradit’ Cas na odvysielanie politickej reklamy kandidujiceho subjektu,
ak tento Cas neprekracuje 30 minat. Pokial by vSak ¢as na vysielanie politickej reklamy podla
uplatnenych narokov kandidujucich subjektov mal prekrocit’ spolu desat’ hodin, je RTVS povinna
rozdelit' vyhradeny ¢as na vysielanie politickej reklamy medzi jednotlivé kandidujlce subjekty
pomerne, podl'a uplatnenych narokov. Ak kandidujuci subjekt prejavi zaujem iba o ¢ast’ ¢asu, na ktory
ma podl'a zakona narok, zvy$ny ¢as moze vysielatel’ prerozdelit’ medzi kandidujuce subjekty, ktoré on
prejavili zaujem, pricom 30-mintitovy zakonny limit musi ostat’ zachovany.

Nérok na vysielaci ¢as sa musi podla § 10 ods. 1 zakona o volebnej kampani uplatnit’ najneskor par
dni pred zaciatkom vysielania politickej reklamy, inak zanika. Z uvedeného vyplyva, Ze na vyhradenie
Casu na vysielanie politickej reklamy ma konkrétna kandidujuca strana, resp. koalicia pravny narok,
pri¢om toto pravo si musi kandidujica strana, resp. koalicia uplatnit’ najneskor pat’ dni pred zaciatkom
vysielania politickej reklamy (tzn. najneskér 8. 2. 2016). RTVS musi v pripade riadneho a véasného
uplatnenia tohto naroku kandidujicemu subjektu vyhoviet.

RTVS rozdeli tento ¢as rovnomerne medzi kandidujice politické strany a kandidujice koalicie
politickych stran tak, aby urcenim casu vysielania nebola Ziadna politickd strana alebo koalicia
politickych stran znevyhodnena (8§ 10 ods. 4 zdkona o volebnej kampani).

Vysielatel’, ktory ma opravnenie na vysielanie na zaklade licencie (d’alej len ,vysielatel’
s licenciou®)

Vysielatelovi s licenciou zékon o volebnej kampani neuklada povinnost vyhradit' vysielaci ¢as na
politicku reklamu pred vol'bami do NR SR.

Vysielatel’ s licenciou teda moze na politickl reklamu pred vol'bami do NR SR vyhradit’ vysielaci ¢as,
pricom zakon obmedzuje len rozsah vy€leneného vysielacieho Casu. Vysielatel’ s licenciou mdze na
vysielanie politickej reklamy vyhradit’ vysielaci ¢as v rozsahu najviac po 30 minut vysielacieho ¢asu
pre kandidujucu politick stranu alebo koaliciu politickych stran, spolu vSak najviac desat’ hodin
vysielacieho ¢asu (§ 10 ods. 3 zakona o volebnej kampani). Tento rozsah sa vztahuje na vsetky
programové sluzby spolocne.

V zmysle vysSie uvedeného vysielatel' s licenciou nemusi vyhradit’ ¢as na odvysielanie politickej
reklamy vébec a na vyhradenie ¢asu na odvysielanie politickej reklamy neexistuje pre kandidujuce
subjekty zdkonné pravo. Ak sa v8ak vysielatel’ s licenciou rozhodne vyhradit’ ¢as na odvysielanie
politickej reklamy, rozdeli tento ¢as rovnomerne medzi kandidujlce politické strany a kandidujice



koalicie politickych stran tak, aby uréenim c¢asu vysielania nebola Ziadna politick4 strana alebo
koalicia politickych stran znevyhodnena (§ 10 ods. 4 zakona o volebnej kampani).

Pokial’ kandidujuce subjekty prejavia zaujem o vysielaci Cas vyhradeny vysielate'mi s licenciou na
vysielanie politickej reklamy, a tento by presahoval spolu 10 hodin, si vysielatelia s licenciou povinni
rozdelit vyhradeny cas na vysielanie politickej reklamy medzi jednotlivé kandidujuce subjekty
pomerne, podl'a uplatnenych poziadaviek, pricom 30-mintitovy zakonny limit musi ostat’ zachovany.

KAMPAN V. REKLAMA

Podl'a § 12 ods. 4 zakona 0 volebnej kampani je zakdzané vysielat’ politicka reklamu v Gase, ktory je
v rozhlasovom a televiznom vysielani vyhradeny na reklamu. Na cas poskytnuty vo vysielani
politickej reklame sa nevzt'ahujii obmedzenia casového rozsahu vysielanej reklamy podla § 36 a 37
zakona o vysielani a retransmisii.

SPRAVODAJSKE A PUBLICISTICKE PROGRAMY

Za politicka reklamu sa podla § 12 ods. 5 zakona o volebnej kampani nepovaZuje vysielanie
spravodajskych programov a publicistickych programov, ak sa realizuju v sllade s programovou
skladbou.?

V zmysle uvedeného sa na spravodajské a publicistické (teda aj politicko-publicistické programy)
nevztahuju Ziadne obmedzenia v pripade, Ze sa realizuju v sulade s platnou programovou Struktirou
vysielania jednotlivych vysielatel'ov. Z uvedeného vyplyva, ze aj pocas volieb st vysielatelia povinni
dodrziavat’ povinnosti vyplyvajice zo zakona o vysielani a retransmisii, a teda s povinni zabezpecit,
aby spravodajskeé a publicistické programy aj v tomto obdobi boli vysielané v sulade s kritériami, ktoré
na tento druh programu kladie zakon.

DISKUSNE PROGRAMY

Z&kon o volebnej kampani pouZiva osobitny pojem diskusné relacie. Uvedeny zakon tento pojem
nedefinuje, len upravuje postup pri vysielani diskusnych rel&cii, a to zvlast’ pre RTVS a zvlast’ pre
vysielatel'ov s licenciou.

Stanovenym obdobim vysielania diskusnych programov pre vol'by do NR SR, ktoré sa budt konat’
dna 5. 3. 2016, je rovnaké obdobie ako pre vysielanie politickej reklamy. Toto obdobie sa zadina
21. dein predo diiom konania volieb a kon¢i sa 48 hodin predo diiom konania volieb. Ide teda
0 obdobie od 13. 2. 2016 (od 0:00 hod.) do 2. 3. 2016 (do 23:59 hod.).

Pre diskusné relacie zakon nestanovuje osobitné pravidla pre regulaciu vysielaného obsahu. Ked'ze
vSak s velkou pravdepodobnost'ou pdjde o politicko-publicistické programy, bude potrebné dbat
na dodrZiavanie § 16 ods. 3 pism. b) zakona o vysielani a retransmisii, tzn. zabezpecit' objektivnost’
a nestrannost’ tychto programov, pricom nazory a hodnotiace komentare musia byt oddelené od
informacii spravodajského charakteru.

¥ Z&kon o volebnej kampani pouziva v tomto ustanoveni ind terminoldgiu (sluzba). V stlade s ustanoveniami
zakona o vysielani a retransmisii je vSak zrejmé, Ze ide o programovu skladbu programovej sluzby.



RTVS

Podl'a § 10 ods. 2 zakona o volebnej kampani RTVS je povinnd vyhradit okrem Casu na politicku
reklamu aj desat’” hodin vysielaciecho ¢asu na diskusné programy v rozhlasovom vysielani a desat
hodin vysielacieho ¢asu na diskusné programy v televiznom vysielani.

RTVS rozdeli tento ¢as rovnomerne medzi kandidujuce politické strany a kandidujiice koalicie
politickych stran tak, aby urCenim casu vysielania nebola ziadna politickd strana alebo koalicia
politickych stran znevyhodnena (§ 10 ods. 4 zakona o volebnej kampani).

Vysielatel’ s licenciou

Vysielatel’ s licenciou mdZe v obdobi, v ktorom je v zmysle § 12 ods. 1 zakona o volebnej kampani
povolené vysielat’ politickil reklamu (teda od 13. 2. 2016 do 2. 3. 2016 vratane), vysielat’ okrem
politickej reklamy aj diskusné programy so zastupcami kandidujdcich politickych stran alebo
kandidujucich koalicii politickych stran len v pripade, ak ich zaradenie do programovej Struktiry na
toto obdobie schvalila Rada. Vysielatel’ s licenciou je povinny predlozit’ Rade najneskor 30 dni pred
zaGiatkom vysielania takéhoto programu jeho projekt, ktory musi obsahovat’ aj spdsob vyberu
ucastnikov diskusii zabezpecujtci, aby nebola Ziadna politick4 strana a Ziadna koalicia politickych
stran zn(ivyhodnené. Zaradenie takého programu do vysielania sa nepovazuje za zmenu programovej
skladby.

VOLEBNE PRIESKUMY

Podla § 17 zakona o volebnej kampani je zverejiiovanie volebnych prieskumov zakazané
14 dni pred vol'bami a v defi konania volieb aZz do skon¢enia hlasovania, teda v obdobi od 20. 2. 2016
do 5. 3. 2016 vréatane.

Okrem dia konania volieb a obdobia 14 dni pred dfiom konania volieb teda vysielatelia mézu
zverejhiovat’ vysledky volebnych prieskumov. V stlade s § 16 ods. 3 pism. a) zakona o vysielani
a retransmisii vSak musia vysiclatelia dbat’ na to, aby volebné prieskumy boli reprodukované
nezaujato, pricom musia byt zverejnené vSetky dostupné informacie o prieskume (t.j. parametre
prieskumu ako identifikicia organizacie, ktord prieskum vykonala, zadavatel' prieskumu, velkost
reprezentativnej vzorky obyvatel'stva atd’.) a zverejnené musia byt vysledky preferencii vSetkych
politickych subjektov kandidujicich vo volbach do NR SR, ktoré boli v prieskume zaznamenané.
Prezentovanie predvolebnych preferencii len vybranych politickych subjektov by nebolo v sulade
s pravom verejnosti na vSestranné a objektivne informacie, ani v stlade s povinnostou vysielatel'a
zabezpecit vSestrannost informdacii a nazorovu pluralitu v ramci vysielanej programovej sluzby.

ZVEREJNENIE UDAJOV O OBJEDNAVATELOVI A DODAVATELOVI

Zé&kon o volebnej kampani v § 15 ustanovuje povinnost’ pre kazdého, kto vedie volebni kampaii podl'a
tohto zadkona, zabezpedit’, aby odvysieland politicka reklama, predvolebné prieskumy avolebné
prieskumy verejnej mienky obsahovali Udaje 0 objedndvatel’ovi a doddvatel’ovi. Pri vysielani
politickej reklamy v rozhlasovom vysielani, ktord je kratSia ako 30 sekund, sa uvadza len Udaj
0 objednavatel'ovi.

# Z&kon o volebnej kampani pouziva v tomto ustanoveni ind terminoldgiu (sluzba). V stlade s ustanoveniami
zakona o vysielani a retransmisii je vSak zrejmé, Ze ide o programovu skladbu programovej sluzby.



Zverejnené musia byt ticto udaje:
- fyzicka osoba: meno, priezvisko a obec trvalého pobytu,
- pravnicka osoba: nazov, sidlo a identifikacné ¢islo organizacie.

Z § 2 0ds. 1 a 3 zékona o volebnej kampani vyplyva, ze volebnu kampan v suvislosti s vol’bami mézu
viest' tieto subjekty (ten kto vedie volebnu kampan): politicka strana, politické hnutie, koalicia
politickych strdn a politickych hnuti, kandidati a tretie strany. Volebna kampaii moéze byt vedena
v prospech aj neprospech tychto subjektov. Cinnost inych subjektov na podporu alebo v neprospech
politickych stran, koalicii politickych stran a kandidatov sa v ¢ase ustanovenom na volebni kampar
zakazuje.

Spdsob, akym by mali byt udaje zverejnené v televiznom a rozhlasovom vysielani, nie je v zakone
0 volebnej kampani urCeny. Z povahy veci vyplyva, Ze v rozhlasovom vysielani budd Gdaje zverejnené
slovom, zatial’ o v televiznom vysielani mézu byt zverejnené slovom, obrazom alebo kombinéciou
tychto spdsobov. Ktorym z tychto spésobov, pocas akého dlhého ¢asového tiseku a v ktorom momente
vramci vysielania sa tak ma stat, zakon ponechava na toho, kto vedie volebnu kampan. Tato
povinnost’ bude teda splnena, ak tieto udaje budil zverejnené aspon jedenkrat v ramci vysielania kazdej
politickej reklamy, kazdého predvolebného prieskumu a kazdého volebného prieskumu verejnej
mienky, takym spésobom, aby sa s nimi divak mohol oboznamit’.

Utelom tohto ustanovenia je vytvorenie moznosti pre divdka ziskat' informaciu otom, kto je
objednavatelom a kto dodavatelom odvysielanej politickej reklamy, predvolebnych prieskumov
a volebnych prieskumov verejnej mienky.

VYSIELANIE INEHO OBSAHU

Podl'a ustanovenia § 10 ods. 7 zakona zdkon o volebnej kampani je pre RTVS aj pre vysielatel'ov
s licenciou vysielanie akychkol'vek inych programov ako diskusnych programov, spravodajskych
relécii, publicistickych relécii a politickej reklamy, ktoré by mohli ovplyvnit' hlasovanie volicov
v prospech alebo v neprospech kandidujucej politickej strany alebo kandidujucej koalicie politickych
stran, poCas kampane zakazané.

Uvedeny zakaz sa vztahuje na vSetky iné relacie, v ktorych existuje moznost’, Zze by akymkol'vek
spdsobom mohli ovplyvnit’ hlasovanie voli¢ov v prospech alebo v neprospech kandidujucej politicke;j
strany alebo koalicie.

Na zaver je potrebné zdoraznit, ze aj pocas obdobia vysielania volebnej kampane pred volbami do
NR SR je potrebné zo strany vysielatelov dbat’ na plnenie vSetkych povinnosti vyplyvajtcich zo
zékona o vysielani a retransmisii.

prof. Milo§ Mistrik
predseda
Rady pre vysielanie a retransmisiu



