Komentar k zakonnej uprave vysielania v ¢ase vol’by prezidenta SR

Predseda Narodnej rady Slovenskej republiky svojim rozhodnutim zo dia 19. decembra 2013
vyhlasil vol'bu prezidenta Slovenskej republiky, pricom deii konania vol'by urcil na sobotu
15. 3. 2014.

Podl'a ustanovenia § 2 ods. 3 zdkona €. 46/1999 Z. z. o spdsobe volby prezidenta Slovenskej
republiky, o 'udovom hlasovani o jeho odvolani a o doplneni niektorych d’alSich zdkonov
v zneni neskor$ich predpisov (d’alej len ,,zakon €. 46/1999 Z. z.*) sa vol'ba konda v ureny deni
od 7. hodiny do 22. hodiny. V pripade, Ze to vyzaduju miestne podmienky, starosta obce
moze urcit’ zaciatok hlasovania na skor$iu hodinu.

Kancelaria Rady pre vysielanie a retransmisiu poskytuje nasledovny vyklad pravneho ramca
pre oblast’ vysielania vo vztahu k programovym zlozkdm, ktoré by mohli ovplyvnit
hlasovanie volicov v prospech alebo v neprospech vol'by kandidata v obdobi od 28. 2. 2014
do 15. 3. 2014, resp. v pripade konania aj druhého kola vol'by do 29. 3. 2014:

Do poésobnosti Rady pre vysielanie a retransmisiu (dalej len ,,Rada*) v oblasti vykonu
Statnej spravy podla ustanovenia § 5 ods. 1, pism. g) zdkona €. 308/2000 Z. z. o vysielani
a retransmisii a o zmene zakona €. 195/2000 Z. z. o telekomunikaciach (d’alej len ,,zakon
¢. 308/2000 Z. z.*) patri ,,dohliadat’ na dodrZiavanie povinnosti podl’a tohto zdkona (zdkon
¢ 308/2000 Z. z.) a podla osobitnych predpisov*.

Podrla ustanovenia § 32 ods. 11 zékona ¢. 308/2000 Z. z.: ,,Politicka reklama na ucely tohto
zakona je verejné oznamenie urcené na

a) podporu politickej strany, politického hnutia, clena strany alebo clena hnutia alebo
kandidata, pripadne v ich prospech pri volebnej kampani alebo pri referendovej kampani,

b) popularizaciu ndzvu, znacky alebo hesiel politickej strany, politického hnutia alebo
kandidata.

Podrla § 32 ods. 10 zdkona €. 308/2000 Z. z. je vysielanie politickej reklamy zakdzané, pokial
osobitny zadkon neustanovuje inak.

Podla § 16 pism. ¢) zadkona ¢. 308/2000 Z. z. su vysielatel' a poskytovatel' audiovizualnej
medialnej sluzby na poziadanie povinny zabezpeCit, aby ,programy a ostatné zlozky
programovej sluzby a audiovizualnej medialnej sluzby na pozZiadanie vysielané a poskytované
v ramci volebnej kampane boli v sulade s osobitnymi predpismi*“. Zakon ¢. 308/2000 Z. z. na
tomto mieste odkazuje okrem iné¢ho aj na zakon ¢. 46/1999 Z. z.

Osobitnym zdkonom je v tomto pripade zakon €. 46/1999 Z. z. o sposobe volby prezidenta
Slovenskej republiky, o 'udovom hlasovani o jeho odvolani a o doplneni niektorych d’alSich
zakonov v zneni neskorsich predpisov.
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Kampai pred vol’bou

Podrla druhej vety ustanovenia § 15 ods. 1 zakona ¢. 46/1999 Z. z. sa kampaniou rozumie, cit:
,,¢innost’ kandidatov, politickych stran a hnuti, pripadne dalsich subjektov v prospech volby
kandidata vratane inzercie alebo reklamy prostrednictvom rozhlasového a televizneho
vysielania podla odsekov 4 a 5, hromadnych informacnych prostriedkov, velkoplosnych
nosicov, plagatov a inych nosicov informacii.

Podl'a ustanovenia § 15 ods. 1 zakona ¢. 46/1999 Z. z. sa kampan pred vol'bou prezidenta
zacina 15 dni a konc¢i sa 48 hodin pred zaciatkom vol’by.

Na zaklade uvedeného sa kampan pred prvym kolom volby zac¢ne dna 28. 2. 2014 o0 07:00
hod a skon¢i 13. 3. 2014 0 07:00 hod.

Vedenie kampane mimo ¢asu uréené¢ho v ustanoveni § 15 ods. 1 zdkona ¢. 46/1999 Z. z.
zékon zakazuje.

Zékon zéaroven zakotvuje pravo kazdého z kandidatov na rovnaky pristup k hromadnym
informa¢nym prostriedkom.

Rovnaky pristup k hromadnym informa¢nym prostriedkom podl'a ustanovenia § 15 ods. 3
zékona ¢. 46/1999 Z. z. treba chapat ako povinnost vysielatela zabezpecCit vSetkym
kandidatom rovnaké podmienky na vyuzitie vysielacieho ¢asu, na ktory maju narok v ramci
kampane. Ak vysielatel’ vytvara pre kandidatov viacero moznosti ako vyuzit’ vysielaci Cas, je
povinny o tychto moznostiach informovat’ vSetkych kandidatov a poskytnut’ im ich za
rovnakych podmienok. Vysielatel nenesie zodpovednost’ za spOsob vyuzitia vysielacieho

Casu, ktory sa kandidat zvolil.
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Vysielatel’ na zaklade zakona

Na zaklade ustanovenia § 15 ods. 4 zékona €. 46/1999 Z. z. je vysielatel’ na zédklade zakona
povinny vyclenit’ vysielaci ¢as na kampan pre kazdého z kandidatov a to v pripade, Ze si tito
narok na vysielaci Cas uplatnia v zakonom stanovenej lehote, t.j. asponl pit dni pred
zaCiatkom kampane, inak ich narok zanika.

Za kampan sa podPa rozhodovacej praxe Rady pritom povaZuje tak klasicka politicka
reklama podla § 32 ods. 10 zdkona ¢. 308/2000 Z. z., ako aj Specializované volebné
vysielanie venované jednotlivym kandidatom, napr. vo forme diskusie (touto
problematikou sa =zaoberali rozhodnutia Rady ¢&. RZK/32/2009, RZK/33/2009,
RZK/35/2009, RZK/36/2009, RZK/37/2009, RZK/38/2009).

Zakon umoziuje vysielatel'ovi na zaklade zakona vyc¢lenit’ na kampan vysielaci ¢as v rozsahu
najviac po jednej hodine na kandidata, priCom celkovy vysielaci ¢as vy€leneny na
kampan nesmie presiahnut’ 10 hodin.

Vysielaci ¢as je pritom vysielatel’ na zaklade zakona povinny urcit’ tak, aby nebol Ziaden z
kandidatov znevyhodneny.



Vysielatel na zaklade zdkona je zaroven povinny zretePme oznaclit’ a oddelit’ vysiclanie
kampane od ostatného vysielania. Poziadavku zretelného oddelenia bude mozné povazovat
za naplnenu len v pripade, Ze vysielanie kampane bude od ostatného vysielania oddelené na
jeho zaciatku ako aj na konci.

Podl'a ustanovenia § 15 ods. 6 zdkona €. 46/1999 Z. z. patri RTVS uhrada za pouZivanie
telekomunikaéného zariadenia a to v rozsahu poskytnutého vysielacieho ¢asu, ktora sa hradi
zo Statneho rozpoctu.
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Vysielatelia s licenciou

Vysielatel'ovi s licenciou, na rozdiel od vysielatela na zéklade zakona, zakon neuklada
povinnost’ vy€lenit’ vysielaci ¢as na kampaii.

Vysielatel s licenciou teda mézZe vyclenit’ vysielaci ¢as na kampan, pricom zdkon urcuje len
casové obmedzenia vyc¢leneného vysielacieho Casu. Tieto obmedzenia su stanovené rovnako
ako u vysielatel'a na zdklade zdkona, t. j. vysielatel s licenciou moZe na kampan vyclenit
vysielaci Cas v rozsahu najviac po jednej hodine na kandidata, pricom celkovy vysielaci
¢as vyCleneny na kampai nesmie presiahnut’ 10 hodin.

Vysielatelia s licenciou st, rovnako ako vysielatel' na zaklade zakona, povinni zretel'ne
oznacit’ a oddelit’ vysielanie kampane od ostatného vysielania. Zakon im vSak, na rozdiel od
vysielatel'a na zadklade zdkona, urCuje aj spésob takéhoto oznacenia a oddelenia ato
odvysielanim oznamu, Ze ide o platenti politicki reklamu. V tomto pripade bude
poziadavka zretelného oddelenia naplnend v pripade, Ze vysielanie kampane bude od
ostatného vysielania oddelené¢ oznamom na jeho zaciatku ako aj na konci.

Podl'a vyssie uvadzanej rozhodovacej praxe Rady nie je nutné explicitne uvadzat oznam
o platenej politickej reklame v pripade komunikatov, ktoré su sucastou kampane, ale
nepredstavuju klasicku politickt reklamu v zmysle § 32 ods. 10 zédkona ¢. 308/2000 Z. z. Aj
tieto vSak musia byt oddelené od ostatného vysielania a oznacené zrete’'nym
sposobom tak, aby bolo zrejmé, Ze sa jedna o vysielanie tykajlice sa volebnej
kampane.

Takéto komunikaty sa vSak tiez zaratavaji do 10 hodinového limitu d¢asu
venovaného kampani.

Vysielatelovi s licenciou zdkon v tejto suvislosti prizndva uhradu nakladov na kampan
v rozhlasovom a televiznom vysielani, ktori uhradzaji kandidati alebo politické strany,
prip. hnutia, ktoré ich nominovali (t. j. vysielaci ¢as na kampai sa v tomto pripade kupuje).
Vysielatelia s licenciou su povinni zabezpecit’ pre vsetkych kandidatov rovnaké podmienky
nakupu vysielacieho ¢asu, rovnaké cenové a platobné podmienky.
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Kampaii v. Reklama

Podla ustanovenia § 15 ods. 8 zakona €. 46/1999 Z. z. sa kampan nesmie vysielat’ v Case,
ktory je v rozhlasovom a televiznom vysielani vyhradeny pre reklamu. Zaroven sa nesmie
rozhlasové alebo televizna reklama vyuzivat’ na kampai.



Podla ustanovenia § 37a ods. 1 pism. d) zakona ¢. 308/2000 Z. z. sa do vysielacieho ¢asu
vyhradeného reklame sa na ucely § 36 a 37 nezapoéitava Cas venovany politickej reklame, ak
je vysielana bezplatne alebo v ¢ase podl’a osobitého predpisu. Na tomto mieste zakon
¢. 308/2000 Z. z. odkazuje okrem iné¢ho aj na ustanovenie § 15 ods. 1 zakona ¢. 46/1999 Z. z.

V zmysle uvedeného sa na ucely § 36 a 37 zdkona €. 308/2000 Z. z. (t. j. Casovy rozsah
vysielanej reklamy a telenakupu vo vysielani televiznej a rozhlasovej programovej sluzby),
vysielaci ¢as vyhradeny na kampan pred vol'bou prezidenta nezapocitava do vysielacieho
¢asu venovaného reklame.

Za kampan sa podla ustanovenia § 15 ods. 9 zakona ¢. 46/1999 Z. z. nepovaZuje vysiclanie
spravodajskych a publicistickych relacii, ak sa realizuji rovnakym spdsobom a za rovnakych
okolnosti ako v Case mimo obdobia kampane a su v sulade s platnymi programovymi
skladbami vysielania jednotlivych vysielatel'ov.

Vysielanie inych programov, ktoré by mohli ovplyvnit’ hlasovanie voliCov v prospech alebo
v neprospech kandidata, je poc¢as kampane zakazané.

Tento zakaz sa v§ak nebude tykat’ vysSie uvedenych komunikatov, ktoré su ako stucast’
kampane spracované do formy diskusného programu a st od ostatného vysielania
oddelené a oznacené zrete’nym sposobom.

Z uveden¢ho vyplyva, ze na spravodajské a publicistické (teda aj politicko-publicistické
programy) sa v pripade, Ze sa realizujii rovnakym spdsobom a za rovnakych okolnosti ako
v ¢ase mimo obdobia kampane, a s v sulade s platnymi programovymi skladbami vysielania
jednotlivych vysielatelov, nevztahuju Ziadne obmedzenia. Povinnosti vysielatel'ov podla
ustanovenia § 16 ods. 3 pism. a) a b) zdkona ¢. 308/2000 Z. z. tym nie st dotknuté.

Rovnako je pre takéto programy vyznamné aj dodrzanie ustanovenia § 15 ods. 10 zdkona
¢. 46/1999 Z. z.: .,V case kampane ma kazdy kandidat zabezpeceny rovnaky pristup
k hromadnym informacnym prostriedkom. *

Vsetci prezidentski kandidati musia dostat’ rovnaky priestor vo vysielani napriklad tak, Ze
vystupia v rovnakom programe vysielanom v rovnako hodnotnom vysielacom case.
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Pravo na odpoved’

V ustanoveni § 15 ods. 11 zakon €. 46/1999 Z. z. zakotvuje tzv. pravo na odpoved’ pocas
kampane. V pripade, Ze poCas kampane ddjde k prezenticii nepravdivych alebo pravdu
skreslujucich informacii tykajacich sa niektorého z kandidatov, dotknuty kandidat si moze
uplatnit’ u vysielatel'a (prip. $éfredaktora hromadného informacného prostriedku) pravo na
odpoved’ pocas kampane.

Vysielatel' je v takomto pripade povinny poskytnit’ na odpoved dotknutému kandidatovi
vysielaci ¢as, ktory bude rovnako hodnotny ako vysielaci ¢as, v akom bola odvysielané
nepravdiva alebo pravdu skresl'ujica informdacia alebo vyjadrenie.



"~y

Volebné moratorium

Ustanovenie § 15 ods. 12 zdkona ¢. 46/1999 Z. z. ustanovuje tzv. volebné moratérium a to
v Case 48 hodin pred zacatim vol’by ako aj pocas vol’by. Pocas trvania volebného moratéria
je zakdzané vo vysielani televiznych a rozhlasovych programovych sluzieb ako aj
v hromadnych informaénych prostriedkoch akymkol'vek spdsobom zverejiiovat’ informacie
o kandidatoch, ¢i uz v ich prospech alebo neprospech.

V zmysle uvedeného sa volebné moratérium pred prvym kolom volby prezidenta zacina vo
Stvrtok 13. 3. 2014 0 07:00 hod. V pripade, ze sa uskutocni druhé kolo volby, volebné
moratérium pred druhym kolom vol'by za¢ne vo Stvrtok 27. 3. 2014 0 07:00 hod.
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Prieskumy verejnej mienky, informacie o hlasovani

Na zéklade citovanych ustanoveni zdkona mozno prieskumy verejnej mienky uverejiovat’
najneskor 3 dni pred diiom konania volby, t. j. najneskor 12. 3. 2014, resp. pre pripad konania
druhého kola vol'by najneskor 26. 3. 2014.

Zakon zéaroven zakazuje uverejiiovat’ vysledky prieskumov hlasovania pocas hlasovania.

Volebné komisie, ¢lenovia ich odbornych (sumarizaénych) uUtvarov a zapisovatelia smu
poskytovat informacie o priebehu a Ciastkovych vysledkoch hlasovania aZ po podpisani
Zapisnice.

PriebeZzné informacie o hlasovani mdze uverejiiovat’ len ustredna volebna komisia.
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Kampai pred druhym kolom volby

Ustanovenie § 15 ods. 14 zdkona €. 46/1999 Z. z. zakotvuje podmienky kampane pre pripad
konania druhého kola vol’by.

Kampan pred druhym kolom volby sa zacina vyhlasenim vysledkov prvého kola vol’by
ustrednou volebnou komisiou a konc¢i sa 48 hodin pred konanim druhého kola vol’by
(t.j.27.3.2014 0 07:00 hod.).

Ustanovenia § 15 ods. 2 az 17 zdkona €. 46/1999 Z. z. sa na kampan pred druhym kolom
vol'by pouziju primerane s nasledovnymi rozdielmi:
e celkovy vysielaci cas, ktory vycleni vysielatel' na zdklade zakona na kampan st dve
hodiny,
e kandidati mézu svoj narok na vyclenenie vysielaciecho ¢asu na kampan uplatnit’
u vysielatel'a na zaklade zdkona do 24 hodin od vyhlasenia vysledkov prvého kola
vol'by ustrednou volebnou komisiou,
e vysielatelia s licenciou mézu vyhradit’ na kampai pred druhym kolom vol'by vysielaci
¢as v rozsahu maximalne dve hodiny.
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Na zaver je potrebné zdoraznit, ze aj pocas obdobia od 28. 2. 2014 do 15. 3. 2014, resp.
v pripade konania druhého kola vol'by do 29. 3. 2013, je potrebné zo strany vysielatel'ov dbat’
na plnenie vSetkych povinnosti vyplyvajucich zo zakona ¢. 308/2000 Z. z..
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Povinnosti tykajuce sa vysielatel’ov prostrednictvom internetu a poskytovatel’ov
audiovizudlnych medialnych sluZieb na poziadanie

W

Ustanovenie § 32 ods. 11 zakona ¢. 308/2000 Z. z. upravuje vynimku zo vSeobecného
zakazu vysielania politickej reklamy pre vysielanie prostrednictvom internetu.

Podl'a ustanovenia § 2b =zakona ¢. 308/2000 Z. z., cit: ,, Povinnosti vysielatela
prostrednictvom internetu podla ustanoveni tohto zakona sa vztahuju na vysielatela
prostrednictvom internetu, ktory vysiela programovu sluzbu vyhradne prostrednictvom
internetu.

Z uveden¢ho je zrejmé, ze pre ucely zakona ¢. 308/2000 Z. z. je za vysielanie
prostrednictvom internetu moZné povazovat’® iba vysielanie, ktoré je realizované
vyhradne prostrednictvom internetu (a teda nie kazdé ,,on-line" vysielanie programove;j
sluzby, ktord je v totoznej forme vysielana aj inym spdsobom ako prostrednictvom internetu).

Zakaz vysielania politickej reklamy v § 32 ods. 9 sa rovnako nevztahuje ani na
poskytovatel’a audiovizuialnej medialnej sluZzby na poZiadanie.

Podl’a ustanovenia § 16 ods. 2 pism. ¢) zdkona o vysielani su vysielatelia (aj prostrednictvom
internetu) a poskytovatelia audiovizudlnych medidlnych sluzieb na poziadanie povinni
zabezpecit, aby ich programy v ramci volebnej kampane boli v sulade s osobitnymi
predpismi.

Zakon €. 46/1999 Z. z. sa, pokial’ ide o kampan, vyslovne vztahuje na RTVS a drzitel'ov
licencie na vysielanie, t. j. nie na vysielatelov vyhradne prostrednictvom internetu, ktori nie
su v dosledku uvedené¢ho viazani obmedzeniami ¢asu poskytovaného kandidatom na ich
kampan ustanoveniami § 15 ods. 4 a 5 a s nimi svisiacimi ustanoveniami.

Z uvedeného je zrejmé, Ze vysielatel’ prostrednictvom internetu a poskytovatel
audiovizualnej medialnej sluzby na poZiadanie moZu vysielat’ resp. poskytovat’ politicku
reklamu bez ¢asového obmedzenia.

Vychadzajuc z icelu ustanoveni § 15 zakona ¢. 46/1999 Z. z. sa v§ak zrejme aj na tieto
subjekty budu vzt’ahovat’ vSeobecné pravidla uvedené v tomto paragrafe tykajice sa
hromadnych informaénych prostriedkov, t. j. pravidla tykajuce sa volebného moratéria
(ods.2 a 12), rovnakého pristupu (ods. 3), prava na odpoved’ (ods. 11) a uverejfiovania
prieskumov (ods. 14 a 16).



ZikKon ¢. 46/1999 Z. z. o sposobe vol'by prezidenta Slovenskej republiky, o P'udovom
hlasovani o jeho odvolani a o doplneni niektorych d’alSich zakonov v zneni neskorsich
predpisov (d’alej len ,,zakon ¢. 46/1999 Z. z.*)

§ 15
Kampar pred vol’bou

(1) ,,Kampan pred volbou (dalej len "kampan") sa zacina 15 dni a konci sa 48 hodin pred
zaciatkom volby. Kampainou sa rozumie cinnost' kandidatov, politickych stran a hnuti,
pripadne dalsich subjektov v prospech volby kandidata vratane inzercie alebo reklamy
prostrednictvom rozhlasového a televizneho vysielania podla odsekov 4 a 5, hromadnych
informacnych prostriedkov, velkoplosnych nosicov, plagatov a inych nosicov informdcii.

(2) ,, Vedenie kampane mimo casu urceného v odseku 1 je zakazané.

(3) .,V case kampane ma kazdy kandidat zabezpeceny rovnaky pristup k hromadnym
informacnym prostriedkom.

(4) ,,Slovensky rozhlas a Slovenska televizia vyclenia na kampan podla odseku 1 kaZdy
najviac po jednej hodine vysielacieho casu na kandidata, maximdlne 10 hodin vysielacieho
casu tak, aby urcenim casu vysielania nebol Ziaden z tychto kandidatov znevyhodneny. Narok
na vysielaci cas sa musi uplatnit aspon pdt dni pred zaciatkom kampane, inak zanika.
Slovenska televizia a Slovensky rozhlas zabezpecia zretelné oznacenie a oddelenie tohto
vysielania od ostatnych relacii. *

(5) ,,Drzitel licencie na rozhlasové alebo televizne vysielanie (dalej len "drzZitel licencie")
moze vyhradit' na kampan najviac po jednej hodine vysielacieho casu na kandidata,
maximalne 10 hodin vysielacieho casu. DrZitelia licencii zabezpecia zretelné oznacenie a
oddelenie tohto vysielania od ostatnych reldcii odvysielanim oznamu pre verejnost, zZe ide o
platenu politicku reklamu. “

(6) ,,Uhrady za pouZivanie telekomunikacného zariadenia 11) ' sa uhrddzajii Slovenskému
rozhlasu a Slovenskej televizii v rozsahu vysielacieho casu poskytnutého podla odseku 4 zo
Statneho rozpoctu Slovenskej republiky. *

(7) ,,Naklady na kampan v rozhlasovom a televiznom vysielani drZitelov licencii uhradzaju
kandidati alebo politické strany a politické hnutia, ktoré ich kandidovali. Drzitelia licencii su
povinni zabezpecit pre vSetkych kandidatov rovnaké podmienky ndakupu vysielacieho casu a
rovnaké cenové a platobné podmienky. “

(8) ,,Pocas kampane je zakdzané vysielat kampan v casoch, ktoré su v rozhlasovom a
televiznom vysielani vyhradené reklame, alebo vyuzivat' rozhlasovu a televiznu reklamu na
kampan.

! Ust. § 15 ods. 6 zékona ¢. 46/1999 Z. z. odkazuje na k dnesnému dnu uz neplatné a neucinné ust. § 4 ods. 1
pism. a) zadkona ¢. 110/1964 Zb. o telekomunikaciach, cit.: ,,Na ucely tohto zdkona telekomunikacnymi
zariadeniami su zariadenia na vysielanie, prenos a prijem informdcii akéhokolvek druhu po vedeni, radiovymi

optickymi a inymi prostriedkami vyuzivajucimi elektromagnetické viny.



(9) ,,Za kampan sa nepovazuje vysielanie spravodajskych a publicistickych relacii, pokial’ sa
realizujii sposobom a za okolnosti ako v case mimo kampane a su v sulade s platnymi
programovymi skladbami vysielania previdzkovatelov vysielania. 12)° Prevddzkovatelia
vysielania su povinni zabezpecit, aby spravodajské a publicistické relacie boli vyvazené a
nestranné. “

(10) ,, Vysielanie inych relacii s vynimkou spravodajskych a publicistickych relacii podla
odseku 9 a tych, ktoré su venované kampani podla odsekov 4 a 5, ktoré by mohli ovplyvnit
hlasovanie volicov v prospech alebo v neprospech kandidata, je pocas kampane zakazané.

(11) , Kazdy kandidat, ktory je pocas kampane predmetom nepravdivych alebo pravdu
skreslujucich informacii a vyjadreni v rozhlasovom a televiznom vysielani a v hromadnych
informacnych prostriedkoch, ma pravo na odpoved pocas kampane. Toto pravo uplatni u
prevadzkovatela vysielania alebo u Séfredaktora hromadného informacného prostriedku,
ktory odvysielal alebo wuverejnil takuto informdciu alebo vyjadrenie. Prevadzkovatel
vysielania alebo séfredaktor je povinny poskytnut kandidatom na funkciu prezidenta rovnako
hodnotny vysielaci cas, v akom bola odvysielana predmetna informacia alebo vyjadrenie, v
lehote pocas trvania kampane. *

(12) ,,V case 48 hodin pred zacatim volby a pocas volby je zakdzané v rozhlasovom a
televiznom vysielani a v hromadnych informacnych prostriedkoch zverejiiovat’ alebo vysielat
informacie o kandidatoch v ich prospech alebo v neprospech slovom, pismom, zvukom alebo
obrazom.

(13) ,,Pocas volby sa v budovach, kde sidlia okrskové volebné komisie, a v ich
bezprostrednom okoli zakazuje presviedcanie za volbu alebo proti volbe niektorého z
kandidatov.

(14) ,, Uverejniovat vysledky prieskumov verejnej mienky mozno najneskor tri dni pred diiom
konania volby. *

(15) , Volebné komisie, clenovia ich odbornych (sumarizacnych) utvarov a zapisovatelia
nesmu poskytovat' informacie o priebehu a ciastkovych vysledkoch hlasovania az do
podpisania zapisnice.

(16) ,, Pocas hlasovania je zakazané uverejnovat’ vysledky prieskumov hlasovania.
(17) ,, Ustredna volebna komisia moze uverejiiovat aj priebezné informdcie o hlasovani. *

(18) ,,Ak sa kona druhé kolo volby, kampan sa zacina vyhlasenim vysledkov prvého kola
volby ustrednou volebnou komisiou a konci sa 48 hodin pred konanim druhého kola volby.
Ustanovenia odsekov 2 az 17 sa vztahuju primerane aj na kampan pred druhym kolom volby
s tym, ze vysielaci cas, ktory vycleni Slovenska televizia a Slovensky rozhlas, su dve hodiny,
kandidati uplatnia narok na vysielaci ¢as do 24 hodin od vyhlasenia vysledkov prvého kola
volby. Drzitel licencie moze vyhradit na kampan pred druhym kolom volby maximalne dve
hodiny vysielacieho casu.

2 § 11 ods. 1 pism. e) zdkona ¢. 468/1991 Zb. o prevadzkovani rozhlasového a televizneho vysielania v zneni
neskorsich predpisov. (Poz: zruseny zakonom ¢. 308/2000 Z. z.)
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