Odporucanie €. R (84)3
Vyboru ministrov ¢lenskym statom
o principoch televiznej reklamy

(prijaté Vyborom ministrov dna 23. februara 1984 na 367. zasadnuti
zastupcov ministrov)

Vybor ministrov v sulade s &lankom 15 b) Statatu Rady Eurépy,

Majuc na zreteli, ze cielom Rady Eurdpy je prehlbovat jednotu ¢lenskych Statov pri
ochrane a presadzovani idedlov a principov, ktoré su ich spoloCnym dedi¢stvom,

Majuc na pamati Dohovor o ochrane ludskych prav a zakladnych slobéd,

Pripominajuc svoju oddanost slobode vyjadrovania a volnému toku informacii a
myslienok, ktora je o.i. formulovana aj v jeho Deklaracii z 29. aprila 1982,

Vedomy si toho, Ze elektronické média stale vyraznejSie prispievaju k rozvoju
komunikacie a lepSieho porozumenia medzi jednotlivcami i narodmi,

Uvedomujuc si, Ze rozvoj novych technoldgii, predovsetkym zapojenie druzic, vyvolal
naliehavu potrebu dohodnut spolo€né eurdpske zasady pre oblast televiznej
reklamy,

Poznamenavajuc, Ze Clenské Staty maju rozdielne postoje k televiznej reklame,

Vedomy si vplyvu televiznej reklamy na postoje a chovanie verejnosti,

Beruc do uvahy vyznam zobrazovania Zien a muzov v médiach, hlavne v televiznych
reklamach,

Vedomy si délezitosti zabezpecCenia zaujmov verejnosti vo vztahu k reklame,

Vitajuc fakt, Zze reklamné organizacie i profesionali dobrovolne prijali moralne kédexy
reklamy, a to na narodnej i na medzinarodnej urovni,

Beruc do uvahy nezavislost vysielatelov v otazkach programovej skladby,
Odporucaju vladam €Elenskych Statov:
a) preverit, Ci sa reSpektuju nizSie uvedené principy televiznej reklamy,

b) zabezpecit ¢o najrozsiahlejSiu informovanost kompetentnych organov i verejnosti
o tychto principoch.

Principy
Na televiznu reklamu, obzvlast v pripade prenosu cez druzicu, sa vztahuju



nasledovné zasady:

1. VSeobecny princip

1. Reklamy musia byt vytvorené s vedomim zodpovednosti voCi spolo€nosti a musia
venovat’ osobitnu pozornost moralnym hodnotam tvoriacim zaklad kazdej
demokratickej spolo¢nosti a spolocnym pre vSetky Clenské Staty, ako su napr.
osobna sloboda, tolerancia a reSpektovanie déstojnosti a rovnosti vSetkych fudskych
bytosti.
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2. VSetky reklamy musia byt sludné, Cestné, pravdivé a mravné.

3. Zadavatelia reklamy musia dodrziavat' legislativu krajiny prenosu a v zavislosti od
velkosti obecenstva v inej krajine musia brat ohlad na legislativu tejto inej krajiny.

4. Maximalnu pozornost treba venovat potencialnym Skodlivym u€inkom, ktoré by
mohli sposobit’ reklamy tykajuce sa tabaku, alkoholu, farmaceutickych vyrobkov a
lieCebnych postupov, ako aj moznosti oomedzenia alebo dokonca zakazania reklam
v uvedenych oblastiach.

5. Reklamy zamerané na deti a reklamy, v ktorych deti u€inkuju, sa musia vyvarovat
vSetkého, ¢o by mohlo ohrozit fyzicku, duSevnu a psychicku osobnost’ tychto deti.

IIl. Forma a uvadzanie

6. Bez ohfadu na svoju formu reklamy vzdy musia byt jasne identifikovatelné ako
také.

7. Reklama musi byt jasne oddelena od programov; ani reklamy, ani zaujmy
zadavatelov reklamy v Ziadnom pripade nesmu ovplyvnit obsah programu.

8. Reklamy treba prednostne zoradovat do blokov a zaradovat tak, aby sa
nenarusila celistvost a hodnota programov alebo ich prirodzena kontinuita.

9. Rozsah €asu ur€eného na reklamu nesmie byt neumerny a nesmie uberat z
funkcie televizie ako média ur€eného na informovanie, vzdelavanie, socialny a
kultarny rozvoj a zabavu.

10. Podprahové reklamy sa nesmu povolit.

Preklad: Ing. Kormancikova, Kancelaria Rady pre vysielanie a retransmisiu
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