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Pouzivanie médii detmi od utleho veku

Pouzivanie digitalnych médii zacina
v utlom veku.

-----

pocuva nahraté knihy, radio a iné
zvukové nahravky.
m JednorocCné deti pozeraju

televiziu a vizudlne zaznamy
denne, najma v blizkosti svojich

rodi¢ov alebo inych dospelych.
mm Vek 3-4 rokov sa rozvija

individualny vkus dietata pokial 87
. = 76
ide o medialne obsahy a T
vkus dievcat a chlapcov sa zacCina
rozchadzat.
m V 7-8 rokoch dochadza k dramatickému L

narastu pouzitia digitalnych hier,
internetu a mobilnych telefénov
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Pouzivanie internetu od utleho veku

Penetracia mobilnych telefénov

- V78 rokoch dochadza medzi detmi na Slovensku
k dramatickému narastu

pouzitia digitalnych hier,
internetu a mobilov

Vek 8 -10 je naviazany na hranie
hier, vyuzivanie mobilu, aktivny
pristup k vyberu obsahu.

m V 10-12 rokoch su dennymi
pouzivatelmi internetu /93%z nich/.
Socidlne siete a chatovanie, =  srsersesreeeseeeseadessees

zdielanie s ostatnymi je prioritou.

™ v 13- 15/18 rokov je ich
zivot aktivne prepojeny

5-6 years 7-8 years 9-11years 12-13 years 14-15 years

) : ML old old old old old
s virtualitou. Sleduju média
hlavne internetové, trendy...
Kto nie je na internete,
I
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, Detstvo je obdobie, v ktlorom sa pocas pdr rokov da spoésobit

Skoda na d’al§“l'ch sedemdesiat...” §
Jitka Vysekalova, prezidentka Ceské marketingové spolecnosti (CMS)

* Klesa klasické pocuvanie radii. ¢ Motivom pocuvania
radii u deti a mladeze je jednoznacne hudba.

* Klesa c¢itanost ¢asopisov v papierovej podobe.

 Cas straveny sledovanim televizie sa u deti predlzuje
a posuva do okrajovych casti dia :

» rano pred odchodom do Skoly a
» neskoro vecer pred spanim.

» Cas, ked' deti chodia spat, sa vyrazne posuva na
neskor

e Cez den dominuje u deti internet, u mladeze aj
vecer.



,Co je vlastne vychova?
LASKA a PRIKLAD a ni¢ viac,, 1.H.pestalozzi

Netreba podliehat iluzii, Ze deti v TV sleduju len
programy, ur¢ené detom.

Oznacenie vekového limitu v pravom hornom rohu
obrazovky ma pre deti pravdepodobne skor opacny
efekt — Co je zakazané, to je lakavé.

Z obsahu detskych diskusii je zjavné, ze napr. uz aj vo
veku Skolkarov deti zrejme spolu s matkami sleduju
televizne serialy, telenovely a reality show (bud vo
vecernom termine v tzv. prime time, alebo v reprizach
pocas dna).

Jednym z najoblubenejsich televiznych programov
(najma pre mensie deti) su aj reklamné bloky.
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Ked vase diefa miluje sladkosti, ale nenalieha na Vas...
o - M *il

-, 4

— Jupik Aqua Rybicky)
https://www.youtube.com/watch?v=0UIkWdAedkc

4GfrMcFOwI


https://www.youtube.com/watch?v=OUlkWdAedkc

/akladné zasady Etickeho kodexu RPR

zneuzivat prirodzenu dévercivost maloletych a nedostatok ich skisenosti

povzbudzovat maloletého k tomu, aby si myslel, Zze ak nebude

Re klam a vlastnit reklamovany produkt, stane sa akymkolvek spdsobom
menejcenny vo vztahu k inym maloletym.

n esm |e v defoch vzbudzovat pocit, ze ich rodiCia alebo ini ¢lenovia rodiny
si voCi nim nesplnili nejaky povinnost.

pbsobif na deti vyuZivanim neprimeraného nasilia.

znizovat alebo znevazovat autoritu, zodpovednost, Usudok alebo vkus rodicov
ani inych dospelych os6b zodpovednych za vychovu a zdravie maloletych.

priamo alebo neprimeranym spdsolbom nepriomo vyzyvat maloletych, aby
naliehali na rodicov alebo iné dospelé osoby s cielom ziskaf reklamovany produkt.
Reklama urcend defom nema vyvoldvat dojem naliehavosti alebo nevyhnutnosti

kapy.

obsahovat akukolvek vyzvu maloletym alebo akymkolvek spdsolbom naznacovaft, ze
ak si malolety sam nekupi urcity produkt alebo ak nendjde inU osobu na to, aby si
takyto produkt kupila, nesplni tym malolety nejaky povinnost voci tretej osobe alebo
organizacii



Aku ulohu vo vnimani reklamy dietatom zohrava rodic ?

Z hladiska reklamného pdsobenia su deti zvlastnou skupinou
e sy citlivé na podnety emocionalnej povahy,

* nemaju dostatok skusenosti,

* mozu si zamenit fikciu s realitou ?

Dieta cielene v TV rozpoznava reklamu :

e vSak neznamena, ze sa voci nej stava odolnym a dokaze ho
kriticky zhodnotit

e casto si reklamu oblUbia pre ich atraktivne a dynamické
spracovanie, vtipné a lahko zapamatatelné slogany alebo
chytlavd melodiu.

Po 12 - 15 roku deti napodobnuju styl svojich vzorov a vytvaraju si
navyky, ktoré budu uplatfiovat aj ako dospeli spotrebitelia.



OFFLINE - ONLINE

KTO pouziva online média

pre/na KTORE online aktivity
a s tym spojené \
KTORE online prilezitosti a rizika

ONLINE PROSTREDIE - neustale zmeny

- narastajuca rola médii a online komunikacie

- nové technologické pristroje / zariadenia

- nové sluzby a app-ky

- nové individualne a socialne komunikacné praktiky

it [elevizny a
deti nadobudaj poz|t,.|?vny!I!R!OZVOJ digitéln\y svet

nové,/ iné onlin_e ma dosah
skusenosti | lsodlivy VPLYV | | na rozvoj deti
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Projekt DETI na nete

detinanete.sk predo komu ako = i N
ST _,éo [y .jj' -1 za&at pomahame pomahame 4 BOradig GE zdielat
7
f‘\'.?ﬂ Dosah obrazovky mate v rukéch

spolu
.- naucime deti
pouzivat internet
spravne

ako zacaft

Aj vase dieta rado Chcete predist

surfuje na nete? problémom?

MNemusi to byt bezpeiné. Uk&aFeme vam, akeé nastrahy &ihaji na deti pri praci s
mobilmi a s po&itagmi.

| viac faktov o téme | | priznaky zavislosti od netu | rady pre rodiov | | rady pre uitelov

Viete, ¢o hrozi v Trapi vas konkrétny
online svete? problém?

Radi to vam aj vaSim detom vysvetlime. V nasej poradni vam odpovedia na otdzky skidseni
odbomici.



»,Zakazané ovocie” signalizuje rodicom preventivnu pohotovost
Rodi¢ia nie su Uplne mimo realitu. Sipia, Ze deti sa stretavaju - aj vyhladavaju - neZiaduce
obsahy, hladaju si cestu k pozeraniu televizie, videi cez internet . Nepripustaju si to ale vsetci.

Prezeral si si na internete, v TV Prezerali si Tvoji Prezeralo si vase
(sam alebo s kamaratmi kamarati(-ky)...? dieta uz niekedy
- iy? .o
(-kami)...7 \Y, tglewzu, rodiia deti
12 -15r. na internete...? 12 -15 r
100%
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20% 34 l 41 44 > 18 12 .
10% 23 i
0% | 9 | 12 [ 1
erotické stranky o iné erotické stranky o iné erotické stranky o iné
stranky drogach stranky - stranky drogach stranky - stranky drogach stranky -
drastické, drastické, drastické,
vulgarne, vulgarne, vulgarne,
agresivne agresivne agresivne
v %
neviem nie  MWano neviem '~ nie  skor nie mskor ano Mano
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Televizia je jednoduchy a dostupny kanal pre nevhodné obsahy

S prestupenim televizie do Zivota deti - so vSetkym ¢o obnasa - su rodicia uzrozumeni. |
Uz mladsie deti si pozru ,,detom zakazané” programy. Zo zvedavosti, tuzby byt ,in“ ¢i nahodou.

Pozrel sisiuzv TV Pozerali Tvoji Pozrelo si vase dieta
sam(-a) alebo kamarati(-ky) v TV...? v TV u? niekedy ...?
s kamardatmi(-kami)...?
100% | 100%
90% - 90% -
80% 80%
o 70% 70%
o 60% - 60% -
o 50% | 50%
| 40% 40%
loo 30% : 30% -
20% - 20%
10% ; 10%
erotické filmy, erotické filmy, erotické f||my
scénky scénky scénky
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Digitalna gramotnost deti sa bliZi k svojmu absolutériu

UZivatelské praktiky deti na internete 8-11r. 12-15r.

-
@ []

MY
[

pouzZivanie internetu ano
kazdy defi
ako éasto niekolkokrat za tyZden

n(rodicia deti 8-11)=218 niekolkokrat za mesiac

n(rodicia deti 12-15)=264

n(deti 8-11)=107 menej ¢asto ako raz za mesiac

n(deti 12-15)=151 - deti8-11r.
ani neviem deti12-15r.

W rodicia

hranie hier

vyhladavanie informacii o
ucel pouzivania veciach, ktoré dieta zaujimaju

A *
Internetu vyhladdvanie informacii do skoly

socialne siete, napr. Facebook
n(rodicia deti 8-11)=225
n(rodicia deti 12-15)=268 z0znamovanie
n(deti 8-11)=111

n(deti 12-15)=153 T —

iné

* moznost viacerych odpovedi



e o Rodicias detmio téme hovoria, ale ¢asom kontrola slabne
n

Rozpravate sa doma Rozpravate sa doma Kontrolujete

s dietatom o neziaducom s dietatom o tom, s kym ako dieta vyuziva MT,
obsahu a ¢innostiach vol3, posiela si SMS, internet a TV pocas vasej
cez MT, internet, TV? »,sa stretdva” na internete? nepritomnosti?

8-11vr.

(81% deti 8-11r. \

potvrdzuje, Ze rodicia
sa s nim rozpravaju,

s kym telefonuje..., ale
u starsich deti je to len
Mano [Inie Mneviem 71%; rodicia mozu

pri starsich detoch

_ /- deklarovat rozhovory
‘y (y na tuto tému, ktoré su ‘V
\ 8% 27 ° zalozené na predpo- [
klade, e dieta pozna
ako sa ma sprévat

v tejto veci a nie je
potrebné o tom znovu
\hovorit’ 64%

12-15r.

90% 90%

022



Vedia rodicia, co deti robia na internete ?

Rodicia rutinne uplatiiuju kontrolu ako dieta vyuziva mobil,
internet, ¢o pozera v TV pocas ich nepritomnosti

» rozhovormi s detmi,
» prezeranim historie.

Avsak u starSich deti / nad 12r. kontrola zo strany rodicov slabne

dve tretiny rodi¢ov poznd sposob ako kontrolovat
‘ vyuZivanie mobilu / internetu / televizie dietatom,

ale len

Vysledky prieskumu 2012 Orange Slovensko
Derti an nete.sk



Rizika zvySuju odolnost ?!?!

Online rizika medzi 11-16 rocnymi
v siedmich krajinach (BE, DK, IE, IT, RO, UK) v rokoch 2010 a 2013/14

m2K0 m20314

obtazovanie alebo
hnev spdsobeny
VTV alebo
na internete
offline stretnutie
s online ,kontaktom*“

Deti vo ,vyspelych krajinach
»zacinaju s vyuzivanim internetu
pozeranim televizie, a inymi
sluzbami velmi SKORO

zaznamenanie , , eve
nenavistnych sprav >SU SkUSEthSIe
prijimanie sprav
so sexualnymi
narazkami

» pri bezpec€nosti na internete, ale
stale su vystavené vacsiemu riziku,
voCi ktorému

»vyzera, 7e budi ODOLNEJSIE !

kybersikana

registrovanie

sexudlnych obrazov
online
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Dakujem za pozornost !

51;)11 59 nqym p’}rwm DP




	Snímka číslo 1
	Snímka číslo 2
	Snímka číslo 3
	„ Detstvo je obdobie, v ktorom sa počas pár rokov dá spôsobiť �škoda na ďalších sedemdesiat...“�Jitka Vysekalová, prezidentka České marketingové společnosti (ČMS)�
	„Čo  je vlastne výchova? �LÁSKA a PRÍKLAD a nič viac„  J.H.Pestalozzi
	Snímka číslo 6
	Snímka číslo 7
	Snímka číslo 8
	Snímka číslo 9
	Projekt DETI na nete  
	Snímka číslo 11
	Snímka číslo 12
	Digitálna gramotnosť detí sa blíži k svojmu absolutóriu
	Rodičia s deťmi o téme hovoria, ale časom kontrola slabne  
	Vedia rodičia, čo deti robia na internete ? 
	Snímka číslo 16
	Snímka číslo 17

